¥

*

N°11

« AUTOMNE/HIVER 2023  «

4
ﬁ.
i
L

LiteStyle . =

.

¥

Haute Couture
Fete zmperzale

Haute Joaillerie
[. invitation

AU VOYAGE

Lvasion

DOLCE VITA

Portrait

Vincent Billiard,
Hotel de Crlllon

Horlogerie

o, W _
les plus recherchees...




LILY JAMES

R s

A CHERIR MAINTENANT M

ET AJAMAIS*
naturaldiamonds.com/fr N AT U R A L
DIAMONDS

*TO TREASURENOW AND FOREVER Presented By Natural Diamond Council




SR

LiteStyle

Editeur :
3J CREATION SARL
~ contact@luxe-infinity.com

Directrice editoriale :

Angele NGUYEN
= angel@luxe-infinity.com

Directeur de publication :
Patrick KOUNE
= patrick@luxe-infinity.com

Reédactrice en chef :
Carine LCEILLET

Directrice artistique :
Christelle SANTABARBARA
= christelle@luxe-infinity.com

Journalistes :
Carine LCEILLET
Corinne BEDROSSIAN
Vincent DAVEAU
Jean-Claude MARIANI|
Josianne MASSE

Ema LYNNX

Patrick KOUNE

Community Manager :
Nolwenn ZIMOLO

Credits photo :
Michel DUPRE
Patrick KOUNE

Graphisme & Mise en page :
ENCORE DESIGN
® Www.encore-design.fr

www.luxe-infinity.com

$1M¥ Imprime par IMPRIMATUR

‘:F
“ﬁ*‘ LIMOGES 43,
rue Ettore Bugatti
2 . Zl Nord .3
=.% | 87280 LIMOGES
Ph

&/

PEFC -
wase | JOUtES reproductions,

Cartiflé PEFC

wmaua | MEMe partielles,

de Tardls gérdas
durablermnent et de

eemenies. | SONT INterdites sans

“‘ ~ autorisation écrite de
’éditeur du magazine Luxe Infinity.
ISSN 2647-2228

Editeur :

3J CREATION
DIRECTRICE

Angel KOUNE

13 rue Claud du Bourg

16410 DIGNAC - France

FR 01442215786
SIRET 442215/78600025
Code APE : /3112

ULTRA LUXEvs QUIET LUXURY

Une nouvelle tendance se fait jour, celle du
luxe discret ou Quiet Luxury. Un mouvement
qui privilegie matieres nobles et design
minimaliste, evitant d’afficher logos et toutes
formes d'ostentation. Le magazine Luxe Infinity
s’est intéresseé a ce courant et vous le fait
découvrir. En parallele, nous vous invitons a
partager toutes nos autres expériences dans

difféerents secteurs du luxe, jusqu’a l'ultra luxe.

De la Haute Couture a la haute parfumerie, en
passant par la haute joaillerie, le monde des
diamants et I'horlogerie haut de gamme. Des
univers ou le luxe brille de mille feux, se fait

désirable jusqu’a parfois sembler inaccessible.

Suivez-nous partout ou nous avons teste pour vous les etablissements les plus

prestigieux. De la gastronomie a I'hotellerie, le tourisme sous toutes ses formes, a deux
pas de chez vous, aussi bien que dans les contrées lointaines : restaurants et palaces
parisiens, hotels du sud de la France qui célebrent notre art de vivre, initiation a la
Dolce Vita a Rome et Florence ou encore, découverte de I'hospitalité senegalaise a

Dakar. Sans oublier de tenter I'aventure des croisieres d’expédition du bout du monde.

Le luxe se niche parfois ou I'on ne l'attend pas toujours a ce niveau de finitions :
dans du mobilier de jeux design, comme dans des intérieurs automobiles ou chaque
matiere a ete selectionnée avec le plus grand soin, chaque detail a ete realise a l'aide

de savoir-faire traditionnels.

Dans ces expeéeriences, le luxe peut tour a tour se faire discret comme s’afficher au
grand jour. En reéalité, Quiet Luxury ou ultra luxe sont les deux profils d'un méme

visage. C'est a vous de placer |le curseur ou vous le souhaitez.

Tntrick Koo
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STEFAN DJOKOVIC ROBE ET VESTE PERLEE.

CHOPARD COLLIER FAON ISSU DE LA COLLECTION RED CARPET EN OR ETHIQUE
CERTIFIE FAIRMINED BLANC 18 CARATS ET EN TITANE SERTI DE DIAMANTS BRUNS
(20,05 CTSY, BEANCS (2355 CTSIET NOIRSHMO,08 CT) TAILLE BRILLANT, DE PERIBOTS
CABOCHONS (20,84 CTSlE DE TSBRVORITESETAILLE BRILLANT (88 58 CTS), D'UN
DTAMANT TAILLE CCEURNBE 2.11 €TSEET DN CABOCHON DE BABRABORITE (048 CHi

PHOTOGRAPHE : MICHEL DUPRE REALISATION : CHRISTELLE SANTABARBARA




HHaute Couture et tres haute joaillerie valsent avec insouctance.

Chevelure enflammee et illuminee de brillances, [ innocence se consume

en feux clairs-obscurs au rythme d une “Feéte impériale .

Quand le ;ij:"/ as sonne, le PASS e se rappe [le au o, resent, dans lint rospect 10N S oyeuse

d un cadre dore miroitant la mélancolie de mille feux de diamants.

LENA ERZIAK ROBE EN TAFFETAS ET COMBINAISON EN DENTELLE.

BULGARI COLLIER SERPENTI HAUTE JOAILLERIE EN OR BLANC SERTI DE
DEUX EMERAUDES TAILLE POIRE ET DE DIAMANTS TAILLE BRILLANT (60,34
CIS): BRACELET SERPENTIREEEENRE "ICA|ILLERIE EN OR BLANC SERTI DE DEUX
EMERAUDES ET DE DIAMANTS TAILLE BRILLANT (14,32 CTS) ; BAGUE FIOREVER
HAUTE JOAILLERIE EN OR BLANC SERTIE DE 52 EMERAUDES ET DE DIAMANTS
TAILLE BRILLANT (1,55 CTSIESEEREEREES D' OREILLES EN OR BLANC SERTIES DE
25 EMERAUDES (3,06 CTS), ET DE DIAMANTS TAILLE BRILLANT (1,08 CT).
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STEFAN DJOKOVIC ROBE ET VESTE PERLEE.

CHOPARD COLLIER FAON ISSU DE LA COLLECTION RED CARPET EN OR ETHIQUE
CERTIFIE FAIRMINED BLANC 18 CARATS ET EN TITANE SERTI DE DIAMANTS BRUNS,
BLANCS ET NOIRS TAILLE BRILLANT, DE PERIDOTS CABOCHONS, DE TSAVORITES
TAILLE BRILLANT, D'UN DIAMANT TAILLE CCEUR ET D'UN CABOCHON DE LABRADORITE.
BRACELET IS5U DE LA COLBEECTION DE HAUTE JOAILLERIE EN OR

ETHIQUE BLANC 18 CARATS SERTI DE DIAMANTS TAILLE RONDE

(28,27 CT5) ENBE DIAMANTS TAILLE BRILLANT (18,66 CTS).



LENA ERZIAK ROBE EN TAFFETAS
ET COMBINAISON EN DENTELLE.

SERTI DE DEUX EMERAUDES TAILLE
POIRE ET DE DIAMANTS TAILLE
BRILLANT (60,34 CTS) ; BRACELET
SERPENTF ESU TE JOAI|LEER LE8NFOR
BLANC SERTI DE DEUX EMERAUDES

ET DE DIAMANTS TAILLE BRILLANT
(14,32 CTS) : BAGUEMRIOREVER
HAUTE JOAILLERIE ENFORBLANC

SERTIE DE 52 EMERAUDES ET DE
DIAMANTS TAILLE BRILLANT (1,55
S) ; BOUCLES D’OREILLES EN OR
L ANC SERTIES DE 25 EMERAUDES
(/6 CTSISETMDE DIAMANTS

TAILLE BRILLANT (1,08 CT).
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BULGARI COLLIER SERPENTI
HAUTE JOAILLERIE EN OR BLANC






I: ZAADY ROBE EN SATIN ET TRAINE EN MOUSSELINE. -
MIKIMOTO COLLIER EN PERLES DE CULTURE DU JAPON AKOYA ET DIAMANTS. . - -



YUIMA NAKAZATO ROBE HAUTE COUTURE.
BOUCHERON PENDANTS D'OREILLES ET BAGUE PLUME
DE PAON GRAND MODELE, SERTIS DE TANZANITES
OVALES, PAVES DE DIAMANTS, DE SAPHIRS ET

DE TSAVORITES, EN OR BLANCT=ILEN"TITANE.




CAVIAR COUTURE ROBE FOURREAU EN DENTELLE ET PLUMES.
HARRY WINSTON COLLIER EN SAPHIR

11 SAPHIRS TAILLE EMERAUDE POUR 81,56 CTS,

167 DIAMANTS TAILLE POIRE, MARQUISE ET BRILLANT

FOUOR 18,23 CTS. MONEBURE EN PLATING

BRACELET EN SAPHIR 9 SAPHIRS TAILLE EMERAUDE

POUR 29,26 CTS, 81 DIAMANTS TAILLE MARQUISE ET
BRILLANT POUR G0 ZZ5ETS, MO B REFEN"P LATINE

BAGUE WINSTON CLUSTER EN SAPHIR, TROIS SAPHIRS TAILLE
POIRE ET MARQUISE POUR 2,36 CTS, 4 DIAMANTS TAILLE
ROTREELMARQUISE POUR 2,32 CTS5. MONTUREEN PLATINE.



PHOTOGRAPHE : MICHEL DUPRE
REALISATION : CHRISTELLE SANTABARBARA

MANNEQUIN: SOPHIA BARRETT (KARIN MODELS AGENCY)

MISE EN BEAUTE : INES VERBE

COIFFURE : STEPHANE DELAHAYE

ASSISTANTE PHOTOGRAPHE : FAUSTINE LANTHIEZ
ET VICTOIRE MONPOINT

ASSISTANTES STYLISTES : DAINA DELY
ET SRI ATEHIARAZE.

LIEU : THE WESTIN PARIS-VENDOME
3 RUE DE CASTIGLIONER75 00 T8 iE

UN BEIDS TOTAL DESS ’CTS '%SUIR @R JAJ.JNE
754/1000 DONT 4 DIAMANTS TAILLMCEUF
DUN POIRS DE 3 CAHATS Els LL.&DI'!MANI
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au vovyage

VAN CLEEF & ARPELS. BRACELET ESCALE
ANTIQUE EN OR ROSE, EMERAUDES,
GRENATS TSAVORITES, DIAMANTS.

les preces d exception des collections de haute joaillerie
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VAN CLEEF & ARPELS.
SAUTOIR TRANSFORMABLE
FLEUVE DE GLACE. OR
BLLANC, OR ROSE, UN BERYL.
VERT COUSSIN DF. 48,84
CARATS, UN SPINELLE
ROSE COUSSIN DE 4,17
CARATS, 228 BOULES DE
TOURMALINE BLEUE POUR
157,09 CARATS, 60 BOULES
D'EMERAUDES POUR 35,00
CARATS (AFGHANISTAN),
SAPHIRS ROSES, PERLES
DE CULTURE GRISES,
DIAMANTS.

ans son poeme Llnvitation au voyage,
Charles Baudelaire abordait |le voyage
comme une promesse. C’est aussi a I'ima-

gination que font appel les maisons de

naute joaillerie qui ont choisi d’évoquer paysages exo-

tigues et destinations de réve dans leurs creations 2023.

Avec “Le Grand Tour”, Van Cleef & Arpels reinterprete
ce parcours initiatiqgue ayant marque le paysage artis-

tigue et culturel europeen entre les XVIII¢ et XIX® siecles.

“Cette collection de haute joaillerie célebre une tradi-
tion qui a toujours été une source de fascination pour
nous. Au debut du XXe siecle, lors de la fondation de
Van Cleef & Arpels, la curiositée pour d'autres cultures,
epoques et formes d'art permettait de nourrir son imagi-
naire et de donner naissance a des creations innovantes.
Méme avant cela, voyager a |'étranger pour decouvrir les
vestiges d'anciennes civilisations offrait une ouverture
d’esprit aux intellectuels et artistes europeens. Cela a
eu un impact décisif sur nos usages d'aujourd'hui. Nous

/| HAUTE JOAILLERIE

© Photos - Marc de Groot

voyageons toujours pour elargir nos horizons, dans une
quéte d’experiences et de rencontres”, explique Nicolas
Bos, president de Van Cleef & Arpels.

Ne en Angleterre au XVI¢ siecle, le Grand Tour etait ain-
si nomme en reference a un voyage circulaire revenant
au point de départ. Les jeunes aristocrates effectuent ce
periple a travers le continent pour parachever une edu-

cation trop livresque, forger leur caractere, elargir leur
culture, et assurer leur entree en sociéte.

Aujourd’hui, c’est cet héritage culturel que Van Cleef &

Arpels illustre avec la collection de haute joaillerie “Le
Grand Tour raconté par Van Cleef & Arpels”. Colliers
sculpturaux et boucles d’oreilles girandoles evoquant les
Dijoux Renaissance ; bracelets bandeaux reproduisant

fidelement des vues de monuments, a 'image des micro

mosaiques antiques ; clips composes de camees et
intailles anciens... Des créations comme pour démontrer

que le voyage est bel et bien une oeuvre créative en soi.



es dessinateurs et artisans de la Maison
ont ainsi donné vie a des pieces imagi-
nees comme autant de croquis de voyage,

invitant a I'’evasion et a une contemplation

emerveillée. Au fil de la collection, colliers et bracelets
composent des paysages tout en contrastes. Nicolas
Bos raconte : “Nous nous sommes inspires de bijoux
anciens, etrusques, medievaux ou Renaissance, en les
mariant avec notre propre patrimoine, notre style et nos
savoir-faire. Le resultat evoque un carnet de voyage
colore, invitant a réver au gre des destinations et des
pierres precieuses.”

Chaque creation est pensee comme un tableau
fourmillant de details patiemment executes, a 'exemple
du bracelet Escale Antique. Serties de maniere a masquer
entierement la monture meétallique qui les retient, les
pierres - emeraudes, grenats tsavorites, diamants -
sont selectionnees pour leur couleur et leurs tailles
homogenes, afin de composer des panoramas joailliers
aux nuances harmonieuses. L'envers du bracelet Escale

¥
------

ANNA HU. BROCHE SIREN’S ARIA SEASHELL.
COQUILLE SAINT-JACQUES VERITABLE,
DIAMANTS TAILLE BRILLANT ET TAILLE ROSE,
PERLES DE CORAIL ET PERLES AKOYA, UNE
PERLE BAROQUE, OR, ARGENT, ALUMINIUM.

Antique est eégalement le lieu de techniques virtuoses.

_es structures, ajourées avec soin, laissent passer la
umiere pour faire scintiller les pierres avec intensite.

Des appliques en or rappellent les scenes qui se jouent
sur 'endroit, poursuivant ainsi I’histoire racontéee par la
creation.

’ltalie est aussi présente dans I'inspiration des dernieres
pieces presentees a Paris par la créatrice Anna Hu.
Ces dernieres annees, Anna a ete fascinee par une de
ses visites a la Galerie des Offices a Florence. Elle est
immediatement attirée par “La naissance de Vénus” de
Botticelli. Vénus, deesse de I'amour et de la beaute,
est representee emergeant d’une coquille. Elle semble
aussi pure et aussi parfaite qu'une perle. Anna Hu a
interprete cette ceuvre emblematique en joaillerie. Pour
la premiere fois, en collaboration avec le joaillier Jothi
Seroj, elle a utilisé des coquillages naturels comme base

pour des incrustations de pierres préecieuses. Elle a
illustrée le monde sous-marin avec des diamants comme
des algues, et des perles en forme de bulles.



artier a baptiseé sa derniere collection de
haute joaillerie “Le voyage recommence”. Jac-
gueline Karachi, directrice de la creation haute

il

joaillerie Cartier, décrit le processus qui a pre-
side a I’élaboration de ces pieces uniques : “Travail de la

lighe, des volumes, palette de couleurs, inspiration de la
nature et des cultures du monde... Autant de territoires
gue nous explorions, pour repousser les frontieres de la

creation a la découverte de nouveaux horizons. Comme
un voyage recommence, encore et toujours, cette col-
lection nous emmene aux sources inepuisables de 'ins-
piration Cartier”.

’Inde est |la premiere escale de ce voyage, avec un col-

ier dont la structure reversible, le jeu des couleurs et

es motifs rendent hommage a la joaillerie moghole tra-
ditionnelle. D’un cote, la lumiere jaillissant des feux des
diamants, de |'or gris et du cristal de roche sculpte. De
'autre, les touches de laque rouge, verte et bleue — ac-
cord emblématique de Cartier. Au centre, trois diamants

ovales taille brillant, visibles au recto comme au verso.
Chaque culasse est enchassee dans un motif en cris-
tal de roche translucide taille sur ceuvre, qui harmonise
les volumes a 'arriere et laisse visibles les diamants des
deux cotes. Ce travail lapidaire d’'une grande préecision
est repris sur les gouttes de cristal de roche disposees
en bordure du collier et dont le dessin rappelle le motif

du boteh, indissociable du repertoire indien. Le dos de
chaque element pave de diamants est laqué de rouge,
de vert ou de bleu. Pensemble se depose délicatement

sur la peau, quelle que soit 'esthetique choisie. Six corps
de metiers des ateliers de haute joaillerie ont collabore a

la réalisation de ce collier pendant plus d’un an.

CARTIER. COLLIER DOHARA
REVERSIBLE : OR GRIS.
CRISTAL DE ROCHE, LAQUE
DE COULEUR, DIAMANTS.

BUCCELLATI. BRACELET MANCHETTE ARTICULE EN OR JAUNE ET DIAMANTS : 520 DIAMANTS TAILLE BRILLANT ET 296 DIAMANTS FANCY.

nspiree des couleurs et des formes des tesselles en
npate de verre de Mosalques de l'epoque byzantine,

a collection "Mosaico”™ de Buccellati se compose de

oracelets, colliers plastrons, bagues cocktail et boucles

d'oreilles pendantes. Linspiration des mosaiques by-

zantines prend forme a travers la multitude de diamants
et les couleurs des pierres precieuses qui captent et

refletent la lumiere.



andis que De Beers, avec “Metamorphosis’,
depeint les quatre saisons en joaillerie. La
ligne “Spring” récite une ode a une fleur

ancienne qui pousse en Afrique du Sud ;

“Winter” illustre les fragments de glace a la surface
des lacs geles ; des volutes de feuilles qui tombent
sont representees a travers “Autumn” ; enfin, la parure
‘Summer” s’inspire des formes spiralaires des fossiles

d'ammonite. Ces creations volumineuses et sculpturales
sont realisees en or jaune et devoilent des spirales de

diamants scintillants lorsqu’elles sont regardees de
profil, a 'image de fossiles découverts dans le sable.
La lueur fascinante des diamants jaunes bruts et polis
s'associe aux diamants blancs pour rappeler la forme de

ces artefacts historiques.

CHAUMET. BAGUE AGAPANTHE EN OR BLANC, DIAMANT D VVS2

OVALE DE 3,54 CT5,SAPHIR OVALE DE CEYLAN DE 1,37 CTS, SAPHIRS
CALIBRES ET DIAMANTS TAILLE BRILLANT. BAGUE AGAPANTHE EN
OR BLANCGC, SAPHIR OVALE DE MADAGASCAR DE 6,01 CT5, DIAMANT
F VV2 OVALE DE 0,51 CT, SAPHIRS CALIBRES ET DIAMANTS TAILLE
BRILLANT. BAGUE AGAPANTHE EN OR BLANC, SAPHIR TAILLE
EMERAUDE DE CEYLAN DE 9,35 CTS, SAPHIRS CALIBRES ET
DIAMANTS TAILLE BRILLANT.

 DE BEERS. BAGUE SUMMER, COLLECTION
~ METAMORPHOSIS. EN OR JAUNE ET OR

!32 18 CARATS, SERTIE D’UN DIAMANT

FANCY TENSEYELLOW TAILLE COUSSIN

~ (VS1,ENV. 1,70 CTS) ET DE 491 DIAMANTS
s (ENV. 7,6286TS TOTAL)

_a collection “Le Jardin de Chaumet” compte un chapitre
vaptise “Bouquets du Monde”, dans lequel conversent

‘agapanthe, le magnolia et le chrysantheme. Temoin
contemporainde l'ouverture surles ailleurs quisingularise
la maison Chaumet, ce chapitre enrichit la balade d'une
douce réverie. Deux bagues livrent une reinterprétation
contemporaine du toi et moi offrant un triple porte, une
a une ou ensemble. La premiere est sertie d’un diamant
taille ovale de 3,34 carats, la seconde, d’un saphir taille
ovale de 6,01 carats, venant figurer les inflorescences en

ombelle de 'agapanthe, sa hampe stylisee en virgules
d’or, serties de diamants et de saphirs. Une troisieme
bague, couvrant genéreusement le doigt par sa taille,
est ornee d’un saphir taille eémeraude de 9,35 carats.



e theme de la sixieme collection de Ta-
saki Atelier est “Nature Spectacle”.
“|le celebre un spectacle naturel créee par

‘éblouissante rencontre du soleil et de la
lune, refletant leur beauté majestueuse dans les eaux
de la mer. La ligne “Cascade” revele des gouttes d'eau

etincelantes, rayonnant de lumiere. Elle tire son inspira-
tion d’'une oasis hypnotisante, d'un vert emeraude écla-
tant, nichée au coceur d'une forét tropicale dense. Les
formes elegantes des tourmalines Paraiba et les multi-
ples rangees de perles representent la fluidite de I'eau
qui s’écoule gracieusement en cascade a travers une
vegetation luxuriante, evoquant le souffle des foréts. La
beauté naturelle et dynamique de |I'eau en mouvement
est sublimee et exprimee dans le design d’'un collier et
de boucles d’'oreilles assorties, offrant une profondeur
captivante aux créations de cette collection.

Quant a Graff,“Threads” compose une collection sai-
sissante de bijoux contemporains qui transmet ['hy-
per-connectivité de notre monde moderne dans des
compositions graphiques de diamants. Incarnant les fils
sociaux qui impregnent nos vies et les moments fugaces
qui peuvent changer le cours du destin a jamais, la col-
ection retrace le chemin de chaque individu, capturant

es precieux moments et souvenirs que nous partageons
avec nos proches. Des compositions abstraites de dia-
mants taillés sur mesure, taille éemeraude et paves for-

ment un fil de brillance interconnecté autour du poignet.

Avec “Threads”, le voyage transporte dans un autre es-

pace-temps pour revenir a une forme d’intemporalite et
d’universalité de la creation.
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On a beau dire, tout le monde aime savoir quelles sont les montres les plus rechercheées du

marché. Iin voict dix, sélectionnées par rapport a la récente et subtile évolution des tendances.

AR VINCENT DAVEAU




n dit parfois que l|le conformisme est
consubstantiel de notre societe de
consommation. On sait cette situation
etre en partie le fruit de la communication
de masse, dont le but est de parvenir a faire acheter
la méme chose au plus grand nombre. Apres, la mode

vient pondérer ou accentuer les effets de marche.

Mais c’est un fait, méme averti et instruit, il est difficile
de resister aux sirenes du mimetisme societal. A ce
propos, on pourrait croire |les ultras-riches, dont les
moyens a disposition devraient les protéger de ce fléau,
a 'abri de céder au besoin d’acheter certains produits
consideres comme des biens positionnels. Seulement,
nombreux sont ceux aussi a vouloir se sentir appartenir
a une tribu et, plutdt que de s’offrir des objets atypiques
originaux ou uniques que leur permettent leurs moyens,
ils sacrifient aux outils horlogers communs. Maintenant,
depuis quelques annees deja, une nouvelle generation
de consommateurs pollue le marche en speculant sur la
rareté d’une montre dont ils font artificiellement grimper
la cote. On a vu les résultats et les hausses délirantes
de certaines references ou les sommes payees lors de
ventes prestigieuses pour des montres dites rares alors
gu’elles sont en géneral des produits finalement tres
pbasiques d’'un point de vue technique.




Par chance, la crise actuelle semble faire s’inflechir cette
tendance et on voit émerger des pieces de créateurs ou
de margues osant des instruments originaux parmi les
garde-temps de réference. On va donc commencer patr
eux, pourune fois. Parmitous les horlogers indépendants,
c’est assurement Richard Mille qui s’en sort le mieux. Sa
reussite est a I'image du produit : atypique. Aujourd’hui,
comme avant lui Franck Muller, il s’adresse a une
population de fortunés en quéte de produits qu’eux
seuls peuvent s’offrir A chacun ses frontieres. Mais,
depuis peu, un autre horloger indéependant fait le
“buzz” dans l'univers de la collection. Le grand public
ne le connailt pas toujours, mais il fait partie des génies
horlogers qui resteront - au méme titre que Breguet,
Berthoud ou Arnold - dans les annales du metier. |l
s'agit bien entendu de Francois-Paul Journe, dont les

créations s’arrachent en salle a des prix tres supéerieurs a

’estimation. Logiques, belles, mecaniqguement abouties
et compliquees, ses montres sont rares et realisees
artisanalement au coeur de Geneve. Tout le monde ne
peut pas en dire autant.




Pieces attractives

Ensuite, vient Bvlgari que I'on n'attendait pas ici il y a
peu encore. La martingale des montres ultra plates
Octo Finissimo, au design inspiré par I'ceuvre de Gerald
Genta, est parvenue a faire s‘imposer le produit qui, rare
et complexe, séduit une population lassée des grands
standards mais desireuse d’avoir un produit abouti signé
d’'une maison de renommee internationale. Ca pose son
homme !

Ensuite, les pieces les plus attractives sont celles

associees a l'aventure. La premiere evoquee avait un
moment disparu des listes des pieces recherchees,

mais avec l'anniversaire des 70 ans du modele, la Fifty
Fathoms de Blancpain reprend du service. Les versions
destinees a ceélebrer son histoire ne manqueront pas

de voir leur valeur croitre avec le temps, d’'autant que
le prix de deépart n’est pas negligeable. Ensuite, on
retrouve l'incontournable chronographe Speedmaster
Professional Moonwatch signe Omega. Plus le modele est
ancien et plus il a de valeur. On préferera les instruments
les plus proches de I'année de lancement (1957) et
ensuite, tous ceux dont les numeros les associent aux
periodes de la conquéete de l'espace et apres, de la
Lune (1961 a 1972). De tous les modeles presentés dans
cette seélection, on notera que ce chronographe est le
garde-temps ayant ['histoire la plus impressionnante et
le prix le plus bas, méme s’il progresse tres vite en raison
de cette equation qui le rend particulierement attractif.
Avis donc aux amateurs en quéte de la perle rare. Le
Speedmaster est pour eux |
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Dans le méme esprit, mais finalement un peu moins

facile a trouver, on compte deux produits Rolex qui, eux
aussi, ont eu une belle carriere au poignet de nombre de
neros destemps modernes. Il s’agit des fameuses Oyster

Perpetual Submariner et Oyster Perpetual Cosmograph
Daytona. Ces deux pieces font partie du top cing des
modeles de montres les plus recherchées sur Terre.
Les deux ont un temps éte la cible des speéeculateurs,
mais aujourd’hui, les choses reviennent doucement a
a normale et il est structurellement plus facile de les

trouver en boutique qu’il y a encore trois ans. Les prix de

revente s'en ressentent et se rapprochent de ceux du
neuf. Mais, il y a une valeur pour chaque chose et il serait
insense d’en discuter le bien fonde, surtout lorsqu’il est
associe a une envie associee a un mythe.

PATEK P HILPPE
GENNE

n revanche, il est toujours possible de

s'interroger sur les raisons qui poussent
des amateurs a surpayer le modele le plus
simple d’une famille de produits, méme s’il
porte une belle signature. Deux marques rencontrent
ce probleme, qui pourrait leur jouer des tours. En effet,

les manufactures Patek Philippe et Audemars Piguet,
toutes deux reputees pour la qualite de leurs montres a
complications, sont dans la méme situation. Depuis pres
de cing années, ce sont les modeles les plus simples

qui font la téte d’affiche. En effet, la Nautilus comme
‘Aguanaut de Patek Philippe, et la Royal Oak dAudemars

Piguet sont a ce jour les pieces les plus recherchees
du marché. Cela entraine une inflation des prix des
rares garde-temps accessibles d’autant plus importante
qu’ils sont produits en petite quantite (@ ponderer pour

Audemars Piguet, chez qui la Royal Oak sous toutes ses
references represente plus de 80 % de la production).
Dans ce monde fascinant et difficile a cerner, personne
ne sait combien cet éetat de grace durera. Une chose
est certaine, ces derniers mois et sans doute en raison
de la crise mondiale, la cote pour ces deux modeles a
fortement baissé. Que les possesseurs ayant paye ces
instruments au prix se rassurent, la déecroissance est
nette, mais la valeur demeure elevee. Seuls ceux qui les
ont achetees au plus fort de la demande auront quelques
difficultés a rentrer dans leurs frais lorsqu’ils en seront
asses. Mais c’est le jeu et comme on le dit dans les

panques, quand il s’agit de placements spéeculatifs, ils
comportent des risques en perte, y compris de capital...
A réflechir donc, entre plaisir et rendement, quand il est
question d’'instruments de mesure du temps.



Le diamant est une pierre rare, en raison de la nature du processus de sa formation. Un rapport
devoilé par le Natural Diamond Council permet de mieux faire la lumiere sur cette gemme si précieuse
el surtout, de prendre des decisions éclairees lors de ['achat d un diamant naturel ou de sa copie
synthetique. I:n juillet dernier, cette organisation mondiale a but non lucratif orchestrait a Paris une

conference-debat sur [ impact environnemental et social de ['industrie du diamant. Décryptage.
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SIGNEE "A CHERIR, MAINTENANT ET A JAMAIS® ("TO TREASURE, NOW AND FOREVER"), LA NOUVELLE CAMPAGNE INTERNATIONALE 2023/2024 LANCEE PAR LE NA-
TURAL DIAMOND COUNCIL CELEBRE LA LONGEVITE, LA BEAUTE ET LA POLYVALENCE DES DIAMANTS NATURELS DANS LE QUOTIDIEN DE LA VIE ID’UNE FEMME.



CONFERENCE-DEBAT “DIAMOND TRANSFORMATION” A PARIS. DE GAUCHE A DROITE, KESEGO KEREEMANG, MANAGER SECURITE, SANTE ET RSE DE
LUCARA BOTSWANA ;: MARIE-CLAIRE DAVEU, DIRECTRICE DU DEVELOPPEMENT DURABLE ET DES RELATIONS INSTITUTIONNELLES INTERNATIONALES
DE KERING ET CO-PRESIDENTE WII 2030 ;: LIVIA FIRTH MBE, FONDATRICE D’ECO-AGE ; ANDRE MESSIKA, FONDATEUR ET PRESIDENT DE ANDRE
MESSIKA DIAMONDS LTD : IRIS VAN DER VEKEN, DIRECTRICE EXECUTIVE ET SECRETAIRE GENERAL CHEZ WATCH & JEWELRY INITIATIVE 2030.

e Natural Diamond Council se donne pour
mission d’éeclairer les decisions des ache-
teurs en communiguant des informations
transparentes”, expligue Divid Kellie, PDG

du Natural Diamond Council (NDC). Lors d’'une confe-

rence-debat “Diamond Transformation”, organisee a Pa-
ris au mois de juillet, les echanges ont porteé sur |la traca-
bilité des diamants dans la chaine d’approvisionnement
mais aussi, sur 'emancipation des femmes, le soutien
aux communautes locales, les objectifs de neutralite car-
bone et la protection de la biodiversité. Les intervenants
ont eégalement mis en avant le soutien financier apporté
aux communautes locales des pays ou sont extraits les
diamants et rappelé que cette industrie fait vivre 10 mil-
lions de personnes dans le monde.

Un peu plus tot en 2023, le Natural Diamond Council
avait aussi devoilé une analyse intitulée “Le diamant,
repondre aux mythes et idees recues sur I'industrie du
diamant”.

Resultant de recherches menees par des organisations
tierces (Gemological Institute of America (GIA), Bain
&Compagny, NASA), de consultations aupres d'experts
du secteur (Paul Zimnisky) et de conseillers indéependants

en matiere de developpement durable (Eco-Age), ce

rapport s’inscrit dans la politique de transparence menee
par le Natural Diamond Council.

Le mot diamant, seul, désigne toujours un diamant
naturel. Seuls trois termes peuvent étre utilises pour

qualifier un diamant synthétique : “diamant synthétique”,
“diamant de synthese” ; et “diamant de laboratoire”,
terme utiliseé uniguement hors de la France.

Forme cristallisée du carbone pur, les diamants naturels
se sont formes entre 90 millions et 3 milliards d’annees
plus tOt sous l'effet d'une pression et de tempeératures
extrémes, environ 150 Km sous la surface de la Terre.
Leur jaillissement a la surface est di a de violentes
eruptions volcaniques.

De leur cote, les diamants synthetiques sont fabriqués
en quelgques semaines seulement. Pour cela, deux
methodes sont possibles.

La methode haute pression, haute température (HPHT)
imite la creation naturelle des diamants grace a une
temperature extréme (1 300 a 1 600 °C) et une tres
forte pression. Lautre methode est le depdt chimique

en phase vapeur (CVD), qui consiste a placer un germe

,

de cristal dans une chambre a gaz scellee, portee a

,

temperature de 900 a 1 200 degrés, et remplie de
methane et d’hydrogene.
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Jous les diamants synthétiques peuvent étre

iy |
ﬁg?‘ detectés a I'aide d’instruments profession-
%33 nels. Basés sur diverses technologies, ils
w = permettent de distinguer des difféerences

entre |la structure des diamants naturels et celle des
diamants synthétiques, fabriqués dans un laboratoire.

La formation des cristaux de carbone, c’est-a-dire des
diamants, est différente dans la nature, leur structure
est donc distincte.

| existe plus de 40 instruments sur le marche permettant
aux acteurs de l'industrie du diamant (detaillants, créa-

teurs et fabricants) de déetecter les differences. Des certi-
ficats de gradation, ou certificats d’authenticite (en fonc-
tion du laboratoire de gemmologie) accompagnent les
diamants naturels, tandis que les diamants synthetiques

doivent toujours étre indiqués clairement comme tels.
Les vendeurs de diamants ou de bijoux en diamant, tels
que les detaillants ou les bijoutiers, sont legalement te-
nus d’'indiquer si un diamant a ete fabrique par 'lhomme
et doivent utiliser une terminologie claire et approuvee
dans leur communication avec les consommateurs. Les

laboratoires de classification effectuent egalement des
tests et fournissent des rapports qui confirment [a nature
des pierres.

Contrairement a ce qui est préetendu, les diamants syn-
thétiques ne sont pas toujours durables et I’'lUnion euro-
peenne a annonce un ensemble de nouvelles |ois visant

b

a lutter contre les allégations de durabilite menson-

geres. Le processus de fabrication, étale sur plusieurs

semaines, est particulierement énergivore et requiert
des chaleurs proches de 20 % de la temperature de la
surface du soleil. Plus de 60 % des diamants synthe-
tiques sont issus de |la production de masse en Chine et
en Inde, ou le réseau électrique est respectivement ali-
mente a 63 % et 74 % en charbon. D’'un point de vue eco-
logique, la durabilite des diamants synthetiques depend
de I'énergie, des produits chimiques, des matériaux uti-
lisés ainsi que des modalités de gestion de 'eau et des
dechets sur le site de production.

Sur son site naturaldiamonds.com/fr, le Natural Diamond
Council rappelle que l'industrie du diamant naturel pro-
fite aux communautes locales sur le plan socio-eco-
nomique. En parallele, elle a entameé son parcours de
décarbonation, conformement aux objectifs climatiques

LE NATURAL DIAMOND COUNCIL INFORME LES
CONSOMMATEURS SUR LE MONDE DES DIAMANTS NATURELS
PAR LE BIAIS DE SA PLATEFORME ONLY NATURAL DIAMONDS.

internationaux. Elle ceuvre aussi a réeduire I'impact envi-
ronnemental de I'extraction miniere, tout en protegeant

a biodiversité dans un territoire quatre fois supérieur a

a zone d’exploitation.

Cette industrie est tres severement réglementee. Dans
le cadre du processus de Kimberley, mandate par les
Nations unies et ['Organisation mondiale du commerce,
'ensemble du commerce des diamants bruts est stricte-
ment surveillé afin de garantir I'absence de conflits. Tout
un arsenal d’initiatives, de processus et de politiques
a ainsi eté mis en place pour assurer la conformité de

'industrie sur les questions sociales, tout au long de la
chaine d’approvisionnement. L'industrie peut s'appuyer
sur des mecanismes robustes de contre-pouvoir, notam-
ment I'audit de ses principaux acteurs, pour faire valoir

'importance de 'approvisionnement ethique.

’'industrie du diamant naturel s’est engagée au respect
des normes sociales et a I'ethigue commerciale, d’ou
I"'élaboration de codes de conduite, de directives et de
mesures de supervision par des tiers, ainsi que la mise

en place en interne d’'un devoir de diligence.



L'industrie du diamant naturel accelere ses initiatives
de tracabilite et exploite des technologies comme la
blockchain pour assurer la transparence de ses chaines

d’approvisionnement.

Au cours des dernieres deécennies, le systeme de

certification du processus de Kimberley a fourni a
'industrie un cadre de reglementation du commerce
des diamants bruts afin de reduire leur provenance de
zone de conflits. Ce processus a, depuis, €té numeérisée

sur la blockchain, gagnant par la méme en efficacite.
La technologie permet en outre d’etablir un suivi du
diamant des son extraction.

Les detaillants de bijoux en diamants naturels lancent
egalement leurs propres plateformes de tracabilite

et collaborent avec des fournisseurs de technologie
pour s’assurer que leurs chaines d’approvisionnement
repondent aux exigences des politiques mondiales en
matiere de reglementation sociale et environnementale,
ainsi qu’aux attentes accrues de leurs clients en matiere
de durabilite.

Pendant ce temps, le marche évolue. Les prix des
diamants synthétiques ont chutée entre 2016 et 2023.
Dans certains cas, le prix d’'une pierre d'un carat a
diminue de plus de 70 %. L'ecart de prix entre les
diamants synthétiques et les diamants naturels ne cesse

de se creuser. Bien que sujet a des fluctuations au cours

des 35 dernieres annees, le prix des diamants naturels
poursuit quant a lui une tendance haussiere, avec une
augmentation moyenne de 3 % par an. De plus en plus

rares, il n'en deviennent que plus précieux.
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St le design exterieur est d une grande importance dans le processus d achat
d une voiture, et surtoul le premier élement observe, le design intérieur vient

conforter nos coups de coeur et nos envies de bien-eétre.
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MARQUETERIE DE EFAILLE DE LLISON DE
CAUNES DANS LA DS AERO SPORT LOUNGE.

*I

LES MARQUES DE LUXE CHOISISSENT
IN*CUIR DE HAUTE QUALITE.

- DS Automobiles et Laurent Nivalle

© Photos

o ICI, POUR DS AUTOMOBILES.

orsque l'on parle de l'industrie automobile

de luxe, on pense immeédiatement a I'élé-

gance, aux performances exceptionnelles et

aux innovations technologiques de pointe.
Cependant, il est tout aussi important de se pencher sur
les détails qui font la différence et qui définissent 'exclu-
sivité de ces vehicules. Parmi eux, la sellerie automobile
se demarque comme un veritable art, combinant artisa-
nat traditionnel et innovation contemporaine pour creer
des intérieurs de voiture incomparables en termes de
confort, de style et de sophistication.

A ses débuts, l'intérieur des voitures était souvent

rudimentaire, avec des sieges en bois et des coussins
peu confortables. Peu a peu, les selliers ont commence
a travailler sur des matéeriaux de meilleure qualite
pour créer des intérieurs de voiture qui etaient a la
fois fonctionnels et esthétiques. lls utilisaient du bois,
des cuirs, de la soie, de la laine et d'autres materiaux
en apportant une attention meticuleuse aux details,
créant des motifs de couture complexes et des designs
personnalisés pour chaque vehicule.




LES PLUMES DES ATELIERS LEMARIE
DANS LA DS X ETENSE FORMENT 1’ASSISE.

ujourd’hui, cette approche reste la méme.
Les matériaux choisis pour I'amenagement

. s a s | # = i n r -
intéerieur d'un veéhicule doivent allier A CONEE

esthétisme, confort, sécurité et durabilité. DEMONTRE- DES SIEGES
EN CUIR EST UNE SIGNATURE
DES MODELES DS.

s doivent offrir une sensation agreable au toucher et ne
pas provoquer d'inconfort. Sieges, accoudoirs, volant,
panneaux de porte sont autant de surfaces qui entrent
en contact direct avec les passagers et qui doivent leur
apporter du bien-étre.

De plus, soumis a des conditions difficiles, des
variations de temperature, l'exposition aux UV et
'usure quotidienne, les matériaux choisis doivent étre
durables pour résister a ces é€lements et conserver leur
apparence au fil du temps. Et ce, dans n’'importe quel
pays. lls doivent egalement respecter les normes de
securite. Certains d’entre eux, comme le cuir, sont traites
pour étre ignifuges et en cas d’incendie, ne doivent pas
emettre de substances toxiques.

ls doivent étre faciles d’entretien pour garantir la
proprete et I'hygiene de [|'habitacle, insonorisant pour
attenuer les bruits de la route et du moteur, offrir a

"'automobiliste un confort acoustique absolu. DS AEROSPORT LOUNGE.

A I'ere de |'ecologie, la legerete des materiaux est un
impératif. Leur poids ayantunimpact surla consommation

de carburant et les performances du vehicule, les
constructeurs cherchent a utiliser des matériaux legers

et durables.

LE POINT PERLE,
INSPIRE DE LA
HAUTE COUTURE,

EST UNE SURPIQURE
DECORATIVE PRENANT
[’APPARENCE DE
PETITS POINTS EN
FORME DE PERLE.




C'est |la philosophie de Thierry Metroz, directeur du
design de DS Automobiles, qui est particulierement
sensible a tous ces aspects. 'habitacle d’une voiture est
a ses yeux une bulle de deconnexion qu’il faut preserver
et entretenir : sans agression visuelle ni sonore ; equiper
d’un bon son ; utiliser les ecrans avec parcimonie de
facon non intrusive ; utiliser des matériaux de haute
qualité et le savoir-faire du “luxe a la francaise” de ses

équipes et de ses fournisseurs.

Ainsi, les designers vont s’inspirer de l'univers de la
decoration, de la Haute Couture, de la maroquinerie, de
'orfevrerie pour créeer des intérieurs unigues.

Ce n’est pas anodin si le designer couleurs, materiaux
et finitions de DS Automobiles, Vincent Lobry, a travaillé
auparavant chez Louis Vuitton. Il transpose ainsi son
savoir-faire dans ['univers automobile.

© Photos : DS Automobiles et Laurent Nivalle

[ ALUMINIUM GUILLOCHE
FACON CLOU DE PARIS.

“La voiture est
le prolongement
de chez sot, [ intérieur
doit refleter une serenite,
un confort, une quictude.
On_dott sy sentir bien.

Y,

Des concepts cars aux voitures de serie, la marque
travaille avec des artisans qui utilisent des matériaux
nobles et mettent leur savoir-faire dans la création de
chaque modele.

Les plumes de la maison Lemarie - que l'on retrouve sur
les sieges du concept DS X E-Tense - a |la marqueterie
de paille realiséee dans les ateliers de Lison de Caunes
pour le lancement de la DS Aero Sport Lounge ont
laisse place dans les voitures de série a des codes
devenus identitaires : la confection des sieges en cuir
(les designers ont imagine un motif inspiré d’un bracelet
de montre en metal, compose de rectangles verticaux
au centre, entourées de carres), le Point perle (surpiglre
décorative qui prend 'apparence de petits points en
forme de perle et directement inspiree du monde de
la Haute Couture), le Clou de Paris, ces ornements
qui reproduisent des petits clous a tétes pyramidales
separes par des sillons. Ce savoir-faire, generalement

reservé aux montres haut de gamme (procede du

guillochage), a ete invente par I'horloger et physicien
XVI|I¢
Ainsi, ces motifs facilitent la prise en main en offrant

francais Abraham-Louis Breguet au siecle.
davantage de grip. Leurs reliefs preservent le materiau
de 'oxydation en reduisant sa surface en contact avec la

peau et en évitant les traces de doigts.

Le cuir est egalement choisi pour sa qualite. Les peaux
exemptes de defauts recoivent une finition aniline et un
traitement Nappa qui donne son aspect lisse, tres souple
et deélicat au toucher.

Si certains cuirs chez DS Automobiles proviennent des
taureaux de Baviere éleves dans de grands espaces
sans barbeles, chez Lamborghini, les vaches vivent a
2000 m d’altitude, éevitant les micro-perforations pour
'un et les pigures de moustiques pour 'autre.




our Piotr Moson, responsable de l'ingénie-
rie de production chez Faurecia, sellier de
pere en fils et specialise dans la restauration
des Lotus, il est important de comprendre
'usage de la voiture et de travailler le cuir et les finitions
difféerentes selon le souhait de "'automobiliste.

Pour un amateur de circuit, il optera pour des matieres
sportives comme ['alcantara, pour son maintien et
souvent bicolore, pour son aspect sportif.

Les gentleman drivers prefereront un intéerieur 100% cuir,
de couleur vert anglais, lie de vin, champagne ou cognac.

Les designers travaillent en éetroite collaboration avec
les clients pour créer des interieurs uniques et sur
mesure. Les deétails, tels que les motifs de couture, les
empiecements en bois et les incrustations de meéetal
precieux sont soigneusement planifies.

De plus en plus, les constructeurs explorent de nouveaux
materiaux tels que le liege ou la fibre de chanvre
compressee, utilisee pour les panneaux de portes ou les
tableaux de bord et dont |la résistance et |la legereté ne
sont plus a démontrer.

Cune des premieres grandes marques automobiles a uti-
iser ce matériau dans son habitacle fut la Lotus Eco Elise.

Les preoccupations ecologiques conduisent les construc-
teurs a innover en proposant des alternatives au cuir pour
reduire leur empreinte carbone.

C’est le cas de Lamborghini qui propose a ses clients,
en plus du traditionnel cuir ou de ['alcantara, du tissu
microfibre ultra-leger Dinamica® Corsa-Tex, fabrique a
partir de polyester recycle que I'on retrouve notamment
dans le Revuelto.

Les clients peuvent ainsi personnaliser 'interieur de leur

voiture en choisissant un meélange equilibré de cuir et

de Corsa tex.

LOTUS ECO ELISE.

LOTUS

BRODERIE SUR CUIR.

=1

' 2

BT T.ISATION D’ALCANTARA

OUR LES SPORTIVES. LOTUS.

SIEGE DU LAMBORGHINI REVUELTO

ELLABORE EN TISSI

MICROFIBRE CORSA TEX.

© Photos : Lotus et Piotr Moson

Photo . Lamborghini
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© Photo : Bentley

RANGE ROVER DOTE DE MATERIAUX
PREMIUM ET ECO-RESPONSABLES.

DE LA CERAMIQUE, DES BOISERIES, DES INCRUSTATIONS
METALLIQUES POUR LE RANGE ROVER.

LE CUIR OLIVE TAN DE BENTLEY
EST TRAITE PAR UN PROCEDE
TOUT A FAIT NATUREL

A BASE D’HUILE D’OLIVE.

© Photos . JLR et Thomas Vincent pour Range Rover

es textiles Premium KvadratiM et Ultra-

fabricsTM offrent eégalement une alternative
m ~ luxueuse au cuir. lls se distinguent par leur

4 p

fﬁfk 4 grande douceur et leur style moderne. Le
dernier Range Rover est une combinaison de materiaux
premium et ecoresponsables : des finitions en ceéra-
mique Gloss White avec motif mosaique en relief et des
boiseries contrastantes Natural Dark Linear Wenge avec

incrustations metalliques en mosaique.

Certaines marques conservatrices vont preferer utiliser
du cuir ayant recu un traitement entierement naturel.
C’est le cas de Bentley, qui lance un nouveau modele
equipe du cuir Olive Tan. Le processus de tannage

utilise un sous-produit naturel de la production d’huile

k]

d’olive. Issu des margines obtenues lors du processus

de pressage des olives, 'agent de tannage est dépourvu

de métaux, de mineéraux et d’aldehydes nocifs. Le cuir
ainsi traite est incroyablement doux.

Au-dela du cuir et du métal, le bois véritable ou des

materiaux similaires au bois sont parfois utilises pour
ajouter une touche de luxe et de sophistication a

'intérieur, au niveau du tableau de bord, des inserts
de portes et du volant. A base de chéne, de ronce de
noyer, d’erable ou tout autre essence souhaitee par le
client, le bois prodigue a la voiture son aspect luxueux
et chaleureux.

La selection des materiaux pour la sellerie automobile de
luxe est une tache complexe qui repose sur un equilibre
entre la qualite, le confort, le style et les préeférences
du client. Les fabricants de voitures de |luxe cherchent

a offrir une experience interieure inegalee, qui reflete
leur engagement envers l'excellence et le raffinement, et

sont de plus en plus soucieux de I'environnement.
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MAISON ALBAR HOTELS

— Casually Luxurious —
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) objectif de ces expeditions est de decouvrir,

s’'instruire et partager les connaissances.

Exploris One vous embarque dans des
croisieres a taille humaine, des traversees
organisées sur mesure avec un nombre de passagers
imité (environ 120 pour /2 cabines) pour vivre une
experience intense et instructive, en compagnie
d’experts et naturalistes invités a bord.

Des croisieres “immersives

A bord de Exploris One, les convives explorateurs
sont informeés a tout moment lorsqu’ils traversent des
lileux remarquables. Un expert se charge alors de leur
fournir les explications necessaires pour elargir leurs

© Photos : images fournies par Exploris

connaissances. Lors de cette croisiere entierement
dediée a l'exploration, un repas peut tres bien étre
interrompu pour partir sur les zodiacs a la decouverte
des baleines detectees a proximite...



lixploris One, un navire
taille pour I'aventure

Avec 108 metres de long, dotée d’'une coque renforcee
avec une notation glace 1A, le navire est pare pour
naviguer sur les eaux les plus exigeantes, de I'Arctique
a '’Antarctique.

| compte 60 cabines et 12 suites. Il est équipe d'espace

fitness, de deux jacuzzis exterieurs, d'un sauna, d’'un ham-
mam et de deux restaurants aux menus concoctes par des
Chefs francais, sous la houlette du Chef etoile Michelin

Jean-Yves Gueho, le Chef conseil de la compagnie.

I.LES CROISIERES DE 2024

DES EXPEDITIONS JALONNANT LES OCEANS,
DU NORD AU SUD
23 DECEMBRE 2023 AU 4 JANVIER 2024

(roisiere immaugurale Patagonie,

en Amerique du Sud

Apres une journee en mer et un reveillon de Noél festif,
vous partirez vers l'lsla Mocha, au Chili, pour découvrir la
faune et la flore, et de magnifiques especes d’oiseaux en-
demiques. Puis, escale sur I'lle de Chiloe, avec des villages
de pécheurs traditionnels, des eglises en bois colorees et

des marcheés artisanaux locaux. Ensuite, vous irez explorer
les fjords et les glaciers du Chili et observer les baleines,

dauphins et lions de mer. Lexpedition se terminera dans la
baie de Wulaia pour explorer a pied la nature sauvage de

la Patagonie et pour decouvrir le mode de vie des Yagans
qui furent les maitres de ces lieux 10 000 avt JC.

L’Antarctique

JANVIER A MARS 2024

Pour toucher la banquise, naviguer avec les baleines,
ecouter jacasser les manchots, observer les albatros
planer sur 'océan.

Les 1les de I"Atlantique

AVRIL 2024 '

Un circuit riche en diversité avec les racines guinéennes
pour les Bijagos, I’héritage africain et portugais pour les
lles du Cap-Vert ou encore, les Canaries espagnoles au
patrimoine berbere.

Les 1les britanmques

MAI 2024 '

Des ports irlandais aux rivages d’Ecosse, de I'lle de Man
aux vestiges megalithiques des Orcades du Nord.

Les fjords norvegiens
JUIN 2024
Pour naviguer sur la “route intérieure” coupee de la

naute mer vers les lles Lofoten.

LArctique
JUILLET A SEPTEMBRE 2024
Sur les traces de 'ours polaire, depuis les glaciers du

Groenland aux paysages immacules du Spitzberg, en
passant par le mysterieux Passage du Nord-Ouest.

Exploris prone un engagements RSE fort pour minimiser
et compenser I'impact environnemental et contribuer a
faire de chacun de véritables ambassadeurs de ces des-
tinations. Alors, réeveillez I'explorateur qui sommeille en

vous et choisissez votre expedition sur la route de Ex-
ploris One, a travers les oceans, tout au long de 'annee !

Préparez votre expédition sur : www.exploris.co
Service Clients Fxploris : 01 87 12 32 32
expedition@exploris. co
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chet d’orchestre de 'excellence
AL HOTEL DE CRILLON

Au moment de sa prise de fonctions au sein de ['lotel de Crillon, A Rosewood Hotel, Vincent
Billiard est devenu en 2020 le plus jeune directeur genéral de palace. Dans le droit-fil de son
parcours exemplaire dans [ hotellerie de luxe, cet artisan du raffinement veille avec maestria

el depuis pres de quatre ans sur [ 'une des adresses les plus emblematiques de la Capitale.

PAR CARIN

LCEILLEE |
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Lk ~JJ e suis amoureux de cet hotel : J'y entre chaque
| jour avec une grande fierte, une éenorme
* motivation et toujours plus d’énergie que la
waﬁ.; veille”. A la fois chef d’orchestre et gardien des
leux, Vincent Billiard semble capable de manier tous

es instruments de musique. Son terrain de jeu, I'un des

palaces les plus celebres au monde, I'HOtel de Crillon,

A Rosewood Hotel. || n'avait alors que 38 ans lorsqu’il

a endossée le role de directeur genéeral au debut de e
L LL P L e

. o -

'annee 2020. Une ascension naturelle pour ce Parisien

passionne qui a arpente les sentiers de |'hotellerie de
luxe a I'échelle internationale, avec une carriere jalonnée
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noteliers, a travers différents continents et cultures, a été

alatel.

K
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un catalyseur pour son itineraire professionnel.

Des I'enfance, il baignait dans le tourisme, ou son pere

oceuvrait dans le secteur du golf. A dix ans a peine, il
annonce deja a son frere qu’un jour, il aimerait diriger

un hotel. Apres le baccalaureat, son premier objectif est
d’intégrer la prestigieuse ecole hoteliere de Lausanne,

ou sa determination et sa motivation ne passent pas
inapercues. Ensuite, a la faveur d’'un premier stage dans

un etablissement de la chalne hoteliere Ritz-Carlton dans
le Michigan, sa carriere, telle une partition musicale, suit
son chemin pendant pres de quinze ans. Elle le mene
d’abord dans cette succursale du groupe Marriott
International, puis au sein du groupe lui-méme. Les
postes se succedent avec une regularité de metronome :
Washington, iles Caimans, New York... jusqu’a la crise

financiere de 2008 aux Etats-Unis. || accepte alors de
se rendre a Djakarta, en Indonesie, avant de diriger

des etablissements au Japon, a Osaka et a Tokyo. Son
periple en Asie se poursuit avec la Chine et notamment,
'ouverture de I'hotel Bulgari a Shanghai. Alors gu’il n’etait
en poste que depuis gquatre mois a Singapour, on |ui
suggere de postuler pour devenir directeur general de

'Hotel de Crillon, A Rosewood Hotel. I hésite : il vient de
orendre les rénes de I'etablissement de Singapour mais

a, il est question d’une adresse parisienne iconique... Et
c’est |ui qui est choisi pour diriger le palace de |la place

de la Concorde, refait a neuf en 2017



Une vision sans (?()Illpl‘()l’lliS
d’un service d’exc epltion

Apres avoir vécu vingt ans a I’etranger, loin de sa famille,
ce Parisien d'origine retrouve avec plaisir la Capitale et
se sent parfaitement a I'aise dans ses nouveaux habits
de patron de palace. Mais alors que les clefs venaient
de lui étre remises au deébut de 'annee 2020, I'arrivee

du Covid et par consequent, du confinement, mettent
serieusement a mal l'activité touristique. L'hotel ferme

-,

a deux reprises, pendant quatre, puis sept mois. Sa

ohilosophie de gestion optimiste et positive, forgee
pDar son experience internationale et son education, Iui
Dermettent de surmonter les epreuves de la pandemie.

_orsque les touristes reviennent, 'hotel est a nouveau
rempli, notamment en 2022, sans que rien ne soit laissé
au hasard. Le directeur genéral rappelle que ceux qui
frequentent le palace acceptentde payerl’'un des prix les
plus eleves au monde et qu’il s’agit donc de “s’occuper
d'eux de maniere exceptionnelle”. Sa vision transcende
la simple notion de service client : sa méthode repose
sur le bien-étre des employes pour une satisfaction
clients inegalee. “Ma conception du luxe est que nous
devons creer des liens forts avec nos clients, trouver des
moyens de surprendre, leur faire plaisir, concevoir des
experiences uniques, personnalisees et mémorables”,

explique Vincent Billiard. Et de poursuivre : “le luxe est
'anticipation des besoins. C'est savoir donner au client

avant méme gu'il ne formule une demande. C’est ainsi
gu’on cree un peu de magie.”
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OQutre I'excellence du service, I'ecologie est au coeur de
ses preoccupations. Le programme "Rosewood Impact"
incarne cet engagement en faveur de la durabilite et
d’'une ethique environnementale responsable. Des

actions concretes telles que le recyclage des produits
de beaute, la réduction du plastique, des initiatives
energetiques, voire des menus ecoresponsables dans
les restaurants de I'etablissement, sont mises en ceuvre,
refletant ainsi la responsabilité sociale de |I'hotel.

En harmonisant les identites des marques de 'HOtel de
Crillon et Rosewood, Vincent Billiard ambitionne d’attirer
une clientele variee et d’asseoir la position de I'Hb6tel
de Crillon, A Rosewood Hotel en tant que reference
incontournable dans l'univers du luxe hotelier. “Mon
objectif est de continuer a faire rayonner ce palace
iconigue au firmament du luxe”.
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NOTRE PASSION

DU MONDE SOUS-MARIN

ABONNEZ-VOUS !

Et profitez d’une offre exceptionnelle sur I’abonnement Premium”
v'1 an (6 numéros) =-58 %" | v 2 ans (12 numéros) =-63 % |

Flashez le QR Code ci-contre pour y accéder directement
ou contactez : abonnement_boutique@plongez.ir

Retrouvez toutes les offres de la boutique sur www.plongez.fr
* Magazine + application / ** Par rapport au prix de vente au numero,
aux frais de port et 2 I'abonnement numerique.
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Hotel L.a Gemma,
la gemme de Florence

Apres 12 heures de route et quelques pauses, dans
une voiture spacieuse, quasi autopilotée et équipee

d’alertes d’obstacles de tous les cotes pour une securité
maximale, nous arrivons dans |la capitale de la Toscane,
reputee pour ses ceuvres artistiques et culturelles, ainsi
que son architecture style Renaissance.

A la recherche d’adresses selectives et confidentielles,
NOUS avons posé nos valises a La Gemma, un hodtel 5
etoiles situe en plein coeur de Florence, appartenant a
la famille Cecchi. Pour 'anecdote, I'hotel doit son nom
a la reunion des initiales des prenoms de la famille du

proprietaire : LA (les parents Luca et Alexandra) GEMMA

(les cing enfants : Ginevra, Edoardo, Massimiliano, Maria
Sole et Andrea).

Un établissement aux facades modestes mais a
'architecture interieure éepoustouflante. Decoree dans
les tons vert emeraude, cette oasis en Toscane célebre
avec brio I'art de vie a l'italienne avec style et fraicheur.
La dominance de vert, comme une nature luxuriante,
evoque un jardin tropical, tel un jardin d’Eden. Les 39
chambres et suites aux tons vert et blanc sont ornees
de fresques évoquant des paysages tropicaux, des
perrogquets survolant la jungle...



a Gemma possede aussi sa table gastro-
nomique avec le restaurant Luca’s, sous la
direction de Paulo Airaudo, un celebre chef
J argentin habitué a I'excellence et passionné

par la cuisine contemporaine. Le restaurant propose un

menu original mer et terre, aux accents italiens, comme

le risotto au homard mais aussi, avec des influences di-

verses, comme la lotte au navet blanc et ceuf de truite,

e

pigeon aux oighons et champignhons maitake ou encore,

un cheese cake au lait de chevre au coulis de prune...
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our s'impregner de 'atmosphere particuliere
de Florence, il suffit de sortir de I'hotel et
flaner dans les étroites et tres frequentees

rues de la ville. Marchez au son des
musiciens des rues (violon, violoncelle, guitare, soprano
a cappella..) ou déambulez en amoureux sur le Ponte
Vecchio, “le vieux pont” le plus célebre et le plus ancien
de Florence.

Autrefois, ce territoire était occupé par les forgerons

mais ces derniers ont eté chasses par le duc Fernandino
car ils causaient trop de nuisances sonores et olfactives.
Aujourd’hui, les bijoutiers et les orfevres y prosperent
allegrement, en toute securité malgre le flot incessant
des touristes. Pour 'anecdote, on y trouve une boutique
Rolex, la plus petite du monde.

A visiter aussi 'un des monuments emblématiques de
Florence, le Duomo : la cathedrale dont la coupole en
terre cuite a ete concue par Brunelleschi et le campanile
par Giotto.
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our les amateurs d’art, la Galerie des Offices
est incontournable. Elle presente les plus
beaux chefs d'oceuvre artistiques, avec des

liers de peintures du Moyen Age a nos

ptures antiques et des ceuvres originales

de Michel-Ange, Botticelli, Leonard de Vinci, Raphaél...

Un patrimoine

culturel parmi les plus anciens et les plus

célebres au monde.
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Rome, la ville eternelle

Apres quatre heures de route, I’hotel Hilton Aleph Rome

nous ouvre ses portes. Cet hotel 5 etoiles est classe

dans la division Curio Collection du groupe Hilton. C’est

un hotel haut de gamme et typique, avec 80 chambres

et suites, soigneusement choisi pour son caractere et sa

personnalité unique.

Batiment historique, autrefois siege d’'une banque

d’affaires, le Hilton Aleph Rome allie architecture des

annees 30 et modernite, avec son lobby au sol en

marbre vert de Cipollino, ses ornements en onyx blanc,

de beaux volumes et d'immenses plafonds, ainsi que
porte de la chambre forte comme objet de deco et d
curiosite, dans le SPA du sous-sol.

d
=




es chambres sont lumineuses et spacieuses,

décorées dans les tons gres et beige, avec

un mobilier contemporain et design. Des

lithographies representant des dessins
de vases antiques sont accrochees aux murs, comme
pour rappeler que nous sommes dans la ville d’art et de
culture par excellence.

’architecture intérieure de [|'hdtel est résolument
elégante et contemporaine, rehaussée par des
materiaux nobles, comme le marbre luisant au sol et
au mur, agrementee d’onyx blanc opalin qui reflete une
lumiere minérale.

’'hotel a aussi garde une piece de vie des annees 30
avec son salon-fumoir le Cognac Lounge aux fauteuils
en cuir vert, un lieu dédié uniguement aux fumeurs (et

fumeuses) de cigares et a la degustation de spiritueux

millesimes. Des master classes autour de I'art du cigare
y sont regulierement organisees.

Pour les non-fumeurs, 'Onyx Bar vous attend, ou derriere
son comptoir en onyx blanc, le barman vous préparera
des cocktails signatures particulierement originaux.
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Autre curiosite
le restaurant des années 1930

Les petits déjeuners se déroulent dans ce cadre éléegant.
Mais sont aussi organisés des repas “interactifs”, appe-
les “Les Petits Chefs”, ou un projecteur place au-dessus
de chaque table diffuse des plats animes sur votre as-
siette, plats qui vous seront ensuite servis a l'identique.
Une expeéerience culinaire ludique a tester absolument !

CoOté animation, rendez-vous au dernier etage, dans le
Sky Blu Restaurant, avec sa terrasse panoramique, pour
deguster une cuisine mediterraneenne concoctee par le
chef Carmine Buonanno, formé chez Don Alfonso, un res-
taurant 2 etoiles au Guide Michelin. Il utilise volontiers des
produits traditionnels et de saison mais aussi, des ingre-
dients insolites qui se marient parfaitement avec la cui-
sine italienne, pour creer des plats originaux aux accents
du terroir. Sa carte revisite les classiques de la gastrono-
mie italienne : tartare, carpaccio, burrata, pasta, risotto...




OUS pouvez aussi prendre un verre - apée-
ritif ou digestif - au bar Organics Sky Gar-
den, ou un DJ professionnel exerce en

soiree son mixage avec zele et art. Un
chicha-corner a été aussi installé sur le rooftop pour
parfaire cette ambiance festive et decontractee.

A découvrir de plus pres, la porte de la chambre
forte, en se rendant au SPA au sous-sol pour un
massage tonifiant et decontractant, ou pour une mise
en beauté avant une soirée romantique a Rome.
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Pour les excursions touristiques, I’hdtel Hilton Aleph

Rome possede un emplacement privilégié car il se situe
a 100 metres de la Via Veneto, rendue céelebre grace au

film La Dolce Vita de Federico Fellini. De plus, la Piazza
Verberini ou la Fontaine du Triton sont a moins de 600
metres et la Villa Borghese, entouree de son splendide
jardin, n’est gqu’a dix minutes a pied.

Mais “the place to be” est a 15-20 minutes de marche, un
itinéraire romantique par excellence pour aller jeter une

piece dans la fameuse Fontaine de Trevi et formuler un
voeu d’amour dans la ville eternelle.

Rome est une ville toujours en mouvement, animee par la
densité des touristes de tous les pays, impatients de voir
de plus pres tous les vestiges antiques, impressionnants
temoins du rayonnement de 'Empire Romain. lls forment

un contraste etonnant avec ces immenses edifices que
sont le Colisee, le Pantheon ou le Forum Romain, debout
et immobiles face aux regards incessants et curieux,
comme pour nous rappeler I'Histoire.
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l.a Réserve de Beaulieu,
un arrimage estival
sur la corniche d’Or

Pres de la Riviera, mais loin de sa foule touristique,
tel un palace de poche, cet etablissement prestigieux

et familial compte seulement 39 chambres et suites.
C’est 'adresse ideéale pour un sejour cocooning. Cette
demeure au style toscan et aux facades beige-rose,

décorée avec gout et elégance, est la propriété de la
famille Delion depuis 1997.

Les espaces communs sont agences avec un style
irréprochable dans les moindres details. Comme les
immenses bouquets de fleurs fraiches dans les salons,
le mobilier contemporain et confortable, les fresques

sculptées en pierres pour orner les murs des terrasses...
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Dominant la mer, la terrasse de La Reserve a ete primee

en 2023, une reconnaissance meritee pour ce lieu idyl-
ligue offrant une vue panoramigue, pour des repas en
toute serénité sous des parasols blancs, tout en admi-
rant au loin Saint Jean et Cap Ferrat.

Toutes les chambres ont aussi vue sur la mer, avec un

agencement moderne. Elles sont spacieuses et lumi-
neuses avec des murs aux couleurs claires et au mobi-
lier blanc.

La piscine exterieure aux balustrades blanches, alimen-
tée en eau de mer, invite aux bains de soleil avec ses

transats douillets accompagnés de parasols blancs.



L.es spots de La Reserve
de Beaulieu

|
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Un espace remarquablement high tech et ultra equipé
avec hydrojet, hydrofacial, douche sensorielle, hammam,

jaccuzi, salle de sport dediee aux exercices cardio et
ses soins bien-étre tels que les soins de beaute ou les

massages specifiqgues comme celui aux pierres chaudes,
original et efficace, a expéerimenter absolument !

l.e Restaurant des Roais,
une éetoile au Guide Michelin

Tables aux nappes blanches dressees dans une salle

au decor de “galerie des glaces”, sous un plafond voUte

et des lustres en cristal. On y dine sous des lumieres
tamisées, au son d’un pianiste installé au bar, a coété du
restaurant.

Julien Roucheteau, un chetf anti- -gras

Acuité et acidulé, deux mots qui caracterisent bien les
plats du chef, qui dose avec talent les saveurs, jouant
aussi sur le sucre-sale, pour créer des plats pour fins

gourmedts.

Des mets creatifs et fondants, de I'entree au dessert,
avec finesse et delicatesse, legerement acides mais
jamais trop. Une carte lisible qui réevele bien les préfe-
rences du chef et une créativité authentique axée vers
un bien-étre culinaire.

~ils de boucher, le ris de veau est un de ses produits

oreferes car difficile a cuisiner. Defi qu’il releve avec brio
en le proposant sur sa carte gastronomique.

Curieux et tourne vers les challenges, Julien Rouche-
teau, chef etoile au guide Michelin et Meilleur Ouvrier
de France (MOF) en 2018, s’investit beaucoup dans la
transmission des connaissances...




e bar Gordon Benneth, pres du restaurant
etoile, est aussi un lieu magique, espace
de detente par excellence qui s’anime le
soir venu. On y vient pour siroter un verre
entre amis, deguster un the, tout en ecoutant le pianiste
au repertoire eclectique, allant de Louis Amstrong a
Edith Piaf ou Aznavour. On y decouvre aussi une figure
incontournable en l|la personne dAlexandre, le chef
barman, 'ame du Gordon Benneth. |l vous parlera de son
comptoir, ou il exerce son metier avec efficacite et passion

depuis plus de 20 ans. |l incarne ce “supplement d’'ame”

qui rend un endroit si particulierement authentique et
chaleureux.
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LLaTable de la Reserve, bistronomique
en toute décontraction

Situé a l'entréee de La Réserve, ce lieu propose une
cuisine originale avec des plats “terroir” genereux et
authentiques. Le menu rassemble une diversite de
gouts, du moelleux au croquant, fondant et peétillant,
dans la tradition et I'authenticité avec des plats tels que

le magret de canard ou la daube, ou encore I'lle flottante
onctueuse a souhait en fin de repas.

La Reserve de Beaulieu est assurement un lieu
magnifique et attachant, vivant et vibrant d’histoires a
travers le temps. Un joyau d’hospitalité haut de gamme
a la francaise.



e la Provence de Marcel Pagnol a Aix, il
N’y a que quelques kilometres a faire pour

golter a la douceur provencale au son

des cigales.

",

Escale a I'hdtel Renaissance du groupe Marriott, un

etablissement spacieux au design contemporain, en
plein cceur de la ville d’Aix en Provence, ville d’art et de
culture, berceau de Cézane.

Renaissance est le plus grand 5 etoiles de la ville, avec
plus de 130 chambres et suites, dont certaines sont avec
vue panoramique sur les alentours et sur le Mont Sainte
Victoire, paysage récurrent dans les toiles du grand
maitre. Les chambres aux élements jaune ocre, avec
ses tétes de lit aux motifs losanges, tels des calissons,
rappellent que nous sommes dans le sud, tout en

assumant une ambiance emplie de modernité.

L’'hotel prone un style luxe décontracte, ouvert sur la vie

locale, s’integrant ainsi parfaitement avec la ville et ses
habitants. Des soirees dansantes et evénements festifs,
comme Noél ou la Saint Sylvestre, y sont organises avec
Dour convives les habitants de la ville et les clients sur

nlace. C’est aussi un lieu de detente pour le bien-étre
avec ses piscines chauffees - exterieure et interieure -
et son SPA prodiguant des massages relaxants ou
energisants.



V

,accessibilité est de mise avec des
espaces ouverts au public comme le bar
L'Avant-Scene aux cocktails signatures
somptueux, creatifs, fruités et fleuris,

concoctés par le chef barman Théotime. |l puise son

inspiration dans les fruits et fleurs de saison, les epices,

les saveurs

Nors du commun...

Cote gastronomie, le restaurant Atmosph'R propose

une cuisine
néennes.

pleine de fraicheur aux couleurs mediterra-




dix minutes a pied du centre-ville historique,

distance idéale aussi pour une promenade
culturelle, pour découvrir son marché

provencal pittoresque, le grand theatre de
Provence, le temple de la danse, le Pavillon Noir de Rudy
Ricciotti, I'atelier de Paul Ceézane... tout en dégustant
des calissons, celebres patisseries du sud inscrites au
patrimoine vivant de la ville | Cette confiserie est faite
a partir de pate de melon confit et d'amandes broyees,

nappee d’'un glacage blanc. Sa forme représenterait le
berceau de Jésus...
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Belle Rive, ambiance
croisiere au style art-deco

M

Les celebrites ont toujours contribue a la renommee

de la Riviera a chacun de leur passage. Pour I'hdtel 5

étoiles Belle Rive a Juan les Pins, c’est sans aucun doute

le tournage du film “Tendre est la nuit” de Francis Scott
Fitzgerald qui a renforce son statut de lieu mythique.

Depuis 1929, cette villa erigee face a la mer est devenue
'hotel Belles Rives, avec ses 43 chambres au style
traditionnel au charme d’antan, haut de gamme mais
loin du luxe ostentatoire. Pourtant, des personnages

illustres y ont sejourne : Hemingway, Picasso, Cocteau,
Josephine Baker, Johnny Hallyday, Sting...

Erige dans une crique avec les iles et I'Esterel en toile de

fond, I'hotel Belles Rives incarne le lieu de villegiature

nDar excellence, avec sa facade aux motifs pierres, ses
stores bleus et sa vue sur un petit port de plaisance.



our profiter pleinement de la mer et du soleil,
il faut traverser la terrasse ombragee face a
la mer et descendre des marches escarpees

pour arriver a la plage privatisee et son
ponton avec débarcadere prive, évoquant certains
tournages de film.

Situé dans cette baie naturelle du Cap d’Antibes, Belles

Rives est aussi un lieu qui a vu naitre et se developper le
ski nautique au debut des annees 30, un sport tres prise
par les premiers touristes americains sur la Cote d’Azur.
Depuis, Le Belles Rives Ski Nautique Club est devenu
'une des écoles les plus prestigieuses au monde.
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 ne table “les ]')iﬁ(lﬁ dans l'eau

Dans une ambiance deécontractee et festive. Vous
pouvez deéjeuner juste au bord de 'eau et savourer une

cuisine estivale aux saveurs provencales, ou prendre un
bain de soleil dans les transats installés sur le ponton
avec un beach service toujours disponible pour vous
apporter une boisson fraiche ou une patisserie maison...

|.e bar |mmge | .e |3itzgm'a|<|

Jn endroit de deétente ideéal le soir venu, pour admirer
e coucher du soleil en sirotant un cocktail detox creeée
par le chef barman, mixologue de talent. Ce lieu feutre

aux sonorités americaines est resté authentigue avec
son mobilier des années 30, ses lustres a pampilles
rouges, sa fresque murale et ses tableaux de maitres.

Vous pouvez aussiy diner entre amis tout en ecoutant le
Dianiste derouler sa playlist soigheusement composee

oour tous les musicophiles.

A Belles Rives, les nuits sont tendres et les jours ne sont

que plaisir et detente.
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ur un terrain vague, le couple fondateur

libanais Khalil et Aida Rahal ont d’abord

construit un restaurant les pieds dans 'eau.

Douze ans et deux enfants plus tard, ils ont
paracheve ['hotel Terrou-Bi, un complexe touristique de
luxe quine cessede se developperaufildes genéerations.
Avec son style contemporain et authentique, I’hotel invite
a la convivialite grace a une gestion pleine de coeur et
un esprit de famille que partagent les 600 partenaires
de cette entreprise sénégalaise.




L.es pieds dans I'eau
et la tete dans les nuages

Situé a 45 minutes de l'aeroport international Blaise
Diagne et a 10 minutes du centre-ville, le Terrou-Bi assure
confort et bien-étre aux voyageurs souhaitant decouvrir
le Séenegal et sa capitale, tout en ssimmergeant dans une
ambiance traditionnelle et conviviale.

Une equipe dédiee vous assure un sejour sur-mesure et
divertissant, dans un cadre aux vues imprenables. Les

chambres et suites de 'hdtel au design contemporain
sont spacieuses et lumineuses, toutes equipees de lit
King size, avec balcon prive, dont certains vous feront
peneficier d'une vue magnifique sur la mer ou sur le

jardin exotique et luxuriant.

Cote gastronomie, vous pouvez déjeuner ou diner “les
pieds dans ['eau” au restaurant “La Terrasse”, face aux
lles de la Madeleine avec un menu international aux
connotations senegalaises comme le “Travers de porc
lague aux miels de nos regions”, le “Dibi d’agneau grille
au feu de bois, poudre kankan”, ou le “Paris-Dakar” un

Paris-Brest revisité a |la cacahuete...

Vous pouvez prendre soin de votre corps avec les
services bien-étre a votre disposition tels que le
—itCenter avec coachings personnalisés et cours prive,

e spa avec hammam, soins esthétiques et coiffure ainsi
qu'un service Renata Franca.

Vous pouvez aussi profiter du soleil sénegalais présent
365 jours : tout au long de l'anneée, sur l'une des
nombreuses chaises longues, sous un parasol blanc,
face a la piscine de 34 metres de long, bordée de

palmiers qui surplombe la plage privée au sable blanc.




Au pavs de la Teranea
Pa) -

Ilncontournable : Prenez le large a bord de l'un des
bateaux prives du Terrou-Bi et visitez I'atypique ile de
Goree, un lieu symbolique et historique du Séneégal.
Inscrit au patrimoine mondial de 'UNESCO en 1978 en

tant que symbole de |la traite des esclaves, ce lieu genere
emotion et tradition a travers ses maisons colorées et
ses ruelles de terre jaune.

Le service Guest Relation est a votre disposition pour
organiser vos visites et excursions. En effet, les nombreux
musees de Dakar offrent 'opportunité de decouvrir
'art et la culture senegalaise et africaine a travers des
oceuvres passees et contemporaines.

Detente nocturne : Tentez votre chance au Casino sur
'une des 140 machines a sous, aux nhombreux jeux de
table ou lors des tournois de poker.

Profitez-en pour déguster les cocktails signature du bar

ounge Le Cube au style pop art qui se trouve dans la
salle des machines a sous.

",

Pour un week-end, visitez la mystéerieuse Dakar a
la decouverte des createurs avant-garde, des vues
iImprenables sur la ville au Phare des Mamelles, de
'histoire des esclaves, des spots de surfs. Vous pouvez
aussi partir a la découverte du Phare, surf, Lac Rose,
Mangroves.

Dakar ne représente pas tout le Sénégal, mais I'hbtel
Terrou-Bi est certainement un lieu qui manifeste toute
'ambiance chaleureuse, conviviale et traditionnelle

qui caractérise la Teranga, mot provenant du wolof qui

signifie "hospitalite" et “accueil”...
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MADE IN FRANCE

Reconnue depuis plusieurs decennies pour ses tables de ping-pong, la marque Cornilleau évolue

vers le mobilier de jeu design sans pour autant renier ses racines. Derriere ce nom qui résonne
dans [ imaginaire collectif, se cache la partie moins visible de ['iceberg : une entreprise familiale

qui a construil son succes en s appuyant sur des valeurs et un savoir-faire a la [rancaise.

PAR EMA LYNNX




Histoire et ADN

l'y a d’abord le pere, Emile Cornilleau, eébéniste de metier
qui participe avec sa menuiserie a la reconstruction des
nabitats apres la guerre dans I'Oise, a partir de 1946.

Plus de vingt années apres la creation de I'entreprise, en
1969, le BHV, grand magasin parisien, frappe a la porte et

demande 300 tables de ping-pong pour Noé&l, dans un
delai réduit... Emile, sous les encouragements et l'aide

de son fils Pierre, investit toutes ses economies dans les
outillages et se lance donc dans 'aventure des mobiliers
de loisir. A partir de cette période (“les 30 glorieuses”),
propice au plaisir et a la detente, 'entreprise familiale va
connaitre un essor remarquable et sera reconnue pour la
qualité de ses produits mais aussi, pour les innovations

qu’elle apporte dans I'industrie du loisir indoor et outdoor.

L entreprise Cornilleau, ¢ est d abord
une avenlure humaine dirigée par
(rots hommes clés depuis 1970,

D’abord le fondateur, Emile Cornilleau, I'ébéniste qui
prospere dans le secteur du batiment avec un effectif
d’'une vingtaine de personnes a la fin des annees 60.

Ensuite, le fils Pierre Cornilleau, 'ingenieur, seconde
par sa femme Colette qui, avec sa vision industrielle,

va conduire Cornilleau vers l'univers du tennis de table
en 1969. Design, ergonomie, seécurite, performance,
durabilité et innovation sont ses crédos.

Enfin, Michel Zany, arrivé au poste de directeur
commercial et marketing dans les annees 90, il prend la
direction de la marque en 2003, a la suite du depart a la
retraite de Pierre. Imprégne des valeurs et de '’ADN de
‘entreprise, il s'’engage vers la diversification de |'offre et

a conqguéete de nouveaux marches : une ligne complete
de raquettes et accessoires de ping-pong (années 2000)
et la sortie d’un billard outdoor (2019), rapidement suivie
d’autres produits comme le trampoline et le baby-foot.

Vie d’entreprise

L'entreprise compte aujourd’hui 120 collaborateurs et

deux sites de production dans I'Oise avec 80% de ses
fournisseurs dans un rayon de 200 km. Elle a ouvert des
filiales commerciales aux Etats-Unis et en Angleterre.

“Creer des liens etde la joie atravers le jeu en s’appuyant
sur des produits de qualite, design et durables”: le credo
de Michel Zany s’applique a travers tous les processus

de Cornilleau, pour fabriquer des produits ergonomiques
et innovants qui resistent a 'usure et I'effet du temps.

Une équipe de créatifs, experts et techniciens ceuvre
au quotidien pour concevoir des produits competitifs en
tous points.

Cornilleau est aussi motive par le challenge et la
competition. Depuis le premier partenariat avec le
champion Jacques Secrétin au debut des années 1980,
puis avec Jean-Philippe Gatien, I'entreprise est aujourd’hui
le fournisseur officiel de la Féderation Francaise de Tennis
de Table. Elle apporte aussi un soutien actif a la Federation

Francaise Handisport et accompagne les joueurs de haut
niveau dans leur parcours.




lingagement et RSE

Centreprise est engagée de longue date en matiere
de responsabilite. La durabilite et la réparabilité de
ses produits fait partie de ses promesses les plus
appreciees. Chaque produit est concu pour pouvoir
etre repare et les pieces detachees sont disponibles au
minimum 20 ans apres 'achat. Cette promesse tenue
est le reflet d’'une volonté forte de la marque, que ses
produits se transmettent de generation en genéeration.
Durables, les produits Cornilleau sont egalement le fruit
d’une démarche globale visant a limiter leur impact sur

'environnement, tout au long de leur cycle de vie.

L es collaborateurs sont partie prenante de cette

bhilosophie et fortement impliqués, tant dans leurs
missions que dans leurs comportements individuels. lIs
jouent un role clef dans I'evolution de I'entreprise, ce qui

varticipe a un sentiment d’appartenance particulierement
développée. Cornilleau a obtenu la certification “Great
place to work” en 2022 avec /5% de reponses positives.
Cette reconnaissance atteste une qualite de vie et des
conditions de travail optimales au sein de 'entreprise.

La solidarité est aussi une valeur importante de 'entre-
prise, quia equipe 180 écoles en 2023 avec le programme
“l école — 1table” avec la FFTT. Parmi ses actions carita-
tives, elle apporte son soutien actif a 'association “Ping
Sans Frontieres” dans ses missions educatives en France
et en Afrique, a la Fédération Francaise Handisport, a la

lutte contre la maladie d’Alzheimer ou encore, a la |utte

contre la seédentarité pour favoriser la pratique sportive
en exterieur en France.

Humanisme, innovation et ethique sont des qualités qu’on

nDeut assurement attribuer a la marque Cornilleau qui

participe et accompagne depuis toujours nos moments
de loisirs, pendant nos jeux passes, presents et futurs.

Produits phares

Aujourd’hui, les produits de |la marque ne se limitent
plus aux tables de ping-pong. Elle propose des gammes

de mobiliers de jeu design avec des qualites et une
esthetique specifique.

La collection Origin rend hommage au premier metier
de Cornilleau, avec un design elegant et eépure,
’'intégration du bois massif, un retour aux plaisirs
simples et a l'essentiel du jeu. Cette collection est
declinee en table de ping-pong, baby-foot puis un

billard dont la sortie est prevue courant 2024.

La collection Hypen représente un veritable trait
d’'union entre les styles et les eéepoques, des mobiliers

qui s’integrent dans des univers aussi bien modernes

que classiques. En acier, robuste sous ses lignes
racees, le billard in & outdoor s’installe avec harmonie
dans les exterieurs ou interieurs. D’autres mobiliers au
style contemporain viendront prochainement compléter

la collection.
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ou le luxe discret

Lt st le comble du chic était de ne pas avoir ['air de [étre ? Le luxe mise désormais

sur le minimalisme et ['extreme qualité ! Dans le Quiet Luxury, ¢ est le detail et la

sitmplicité qui font la difference : une manche, un col, une coupe...

PAR JOSIANE MASS
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Xitla logomania, le monogramme a outrance,

le color block tape a l'ceil. Désormais, on

n'affiche plus les marques. On mise sur le

look monochrome, les lignes épurees, les
tons neutres. Le style n'est plus synonyme d’ostentation
mais bien au contraire, il devient minimaliste et discret. Le
Quiet Luxury bouscule les codes de |[a mode !

Quels sont donc les codes de cette tendance et a qui
s'adresse-t-elle ? Serions-nous en train de tendre vers
une consommation plus responsable ? Nous avons
connu au cours de cette derniere decennie une péeriode

de logomania extréme, ou afficher la marque était a la

mode: monogramme entotal look, color block a outrance,
voire streetwear. Un phénomene de logomania apparu
dans les annees 1990 a 2000 avec Karl Lagerfeld, qui
apposait le double logo Chanel sur ses pieces, ou avec
John Galliano, avec le fameux “j’adore Dior”. De méme

que I'epoque Tom Ford chez Gucci, ou le color block

était le maitre mot.

Jne période qui semble avoir recemment disparu,

aissant place a des pieces basiques. La mode revient
a un style plus simple, plus minimaliste ou la qualité est
le maltre mot. Tout se joue alors dans le detail. C’est la

tendance Quiet Luxury. Celle qu’adopte I'élite.

Le luxe se veut desormais discret ; le style, intemporel. On
mise sur des valeurs sures : de beaux basiques avec des
matieres et des coupes impeccables. Car le vétement est
fait pour étre porte dans la vie de tous les jours. Exit les
imprimeés voyants | On peut en porter mais cette fois, on

les choisit discrets : rayures ou pois feront |'affaire.

Coté couleurs, on opte pour des tons neutres : du noir,
du beige, du blanc, du gris, du bleu marine, du marron...
On affiche aussi des couleurs, mais en teintes saturees
souvent portéees en total look. Le rouge est la couleur

star de |la saison, que |'on va beaucoup retrouver sur les
manteaux.

Le look oversize sera toujours de rigueur mais controlé et

style, car 'exces manque d’elegance. Le blazer se porte
avec des epaulettes, comme on I'a vu sur le podium du
défile Saint Laurent, avec une jupe crayon ou un pantalon
a pinces taille haute. La taille sera tres marquee cette
saison. La lavalliere est egalement de retour.

Le jean apparait en total look mais en s’assurant qu’on

reste sur les mémes teintes.

Les matieres sont nobles : soie, cachemire, laine, lin...

et surtout, de qualite irreprochable. Le maquillage est

sobre, souvent nude et frais.




Coté accessoires, on opte toujours pour la simplicité :
les pieces ont un esprit retro et de bonne qualite. On

n'hesite pas a retourner dans le vestiaire vintage pour
les bijoux ou les montres. C'est |le grand retour de la
Tank de Cartier ou de la montre Premiere de Chanel.

Pour les chaussures, on cherche le confort absolu. Le
talon est bas ou carrement plat. La ballerine revient a la

mode, ainsi que les mocassins. La ceinture est ['acces-
soire star de cette tendance. Elle se choisit tres simple,
plutot fine : grand succes du modele Kelly d’'Hermes et
du Triomphe de Céline, qui remporte un succes phéno-
ménal, de méme que le sac. D’ailleurs la maison Céline
n'héesite plus a reinterpreter des pieces de ses archives.
De méme pour la maison Saint Laurent, qui a propose un
défilé digne d’un retour dans les annees 90 : des pieces
minimalistes aux tons neutres, des bijoux oversize a I'es-
prit vintage. Une garde-robe essentielle, telle que I'avait
annoncee Anthony Vaccarello, le createur.

Certaines maisons ont pourtant toujours adopté ce
minimalisme, souvent juge austere. C'est le cas des
maisons Jil Sander, Helmut Lang, Prada, Loro Piana,
Bruno Cucinelli, Zegnha ou encore, The Row.

Aussi, dans les annees 2010, |la creatrice Phoebe Philo de
Celine avait en quelque sorte établi le style Quiet Luxury :

une véritable ere de la mode a vu le jour. La creatrice a
insuffle un style a la mode de I'epoque. Un style qui a
seduit et cree des adeptes : les “philophiles”. Quand on

pose la question a R., consultante mode, elle répond :
“Phoebe Philo a changé ma facon de percevoir la mode.
On vit dans ses vétements, on peut les porter pour tra-
vailler, courir, aller en soiree. Ce ne sont pas juste des vé-
tements, c’est toute une attitude. Ce sont des pieces que
je porterai au fil des années”. C’est d’ailleurs a son départ
qu’'est nee I'epoque “Old Celine”, comme une rupture

dans le temps avec le nouveau Celine. Déepart qui a lais-
se un vide, mais ses valeurs ont ete reprises par d’autres
créateurs : par exemple, la maison Bottega Veneta a sou-
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vent repris les codes Old Celine en embauchant Daniel
Lee, I'assistant de Phoebe Philo chez Celine. D’autres
margues se sont inspirées depuis de ce style “effortless

chic” : Blazer oversize, pantalon taille haute, lignes epu-
rees chez Victoria Beckam, Jacquemus, Gabrielle Hearst
ou, plus recemment, Khaite, Peter Do.

Au-dela de cette ere, et méme si cela passait inapercu, ce
style etait deja depuis longtemps adopte par les PDG de |a
tech. Le style Steeve Jobs était un col roulé noir et un jean
souvent porte lors de ses présentations. Mais ce pull, de
prime abord tres simple, €tait un Issey Miyake qui coutait
2000 € et était d'une matiere impeccable. Cest egale-
ment le cas de Marc Zuckerberg, dont le T-shirt, qui parait
banal, est une piece de Bruno Cuccinelli et vaut 600 €,

Quand on a de 'argent, on n’a pas besoin de 'afficher, on
mise sur I'éléegance et le pouvoir : le vétement indique sa
puissance et |le dicton "When you Know, you Know " prend
tout son sens dans ce mouvement. Le vétement exprime.



Nous avons connu I'epoque de la pandemie et confines,
Nous avons un peu pris 'habitude de nous habiller de facon

plus decontractee, favorisant bien plus souvent le confort.

Cette periode nous a ramenes a des choses plus simples
et plus qualitatives. Nos habitudes de consommation ont

quelque peu change. La seconde main est méme entree
dans les moeurs, ainsi que le vintage. Le consommateur
s’est tourne vers une consommation plus responsable.
Adopter des basiques est entre dans les habitudes.

Aujourd’hui, la majoritée des maisons adoptent desormais
le style minimaliste. C’est le cas de Gucci, qui a nomme
a la création Sabato de Sarro, qui rompt avec le style

eclectique d’Alessandro Michele. Sa mission : rendre la

maison plus elitiste. Le retour d’anciens iconiques en
est la preuve, tel que 'embléematique sac Jacky. Celine

reprend aussi les codes de ses archives vintage : blazer
XXL, retour du Triomphe.

Les adeptes du Quiet Luxury s’habillent chez The Row,

Bruno Cucinelli, Loro Piana, Celine, Bottega Veneta, Max

Mara, Ralph Lauren, sans oublier la maison Hermes,
papesse de l'ultra luxe. Des maisons qui proposent
des pieces minimalistes mais d'extréme qualite. Ce
phénomene n’échappe cependant pas aux marques de
Fast Fashion comme Massimo Dutti, Cos ou méme, Zara,
qui n’hesitent pas a surfer sur la tendance, proposant des

nieces de meilleure qualite, méme en éditions limitées,

bour attirer une clientele plus exigeante.

|| faut néanmoins rappeler que le Quiet Luxury concerne
uniquement une élite car on parle de pieces onéreuses.
Cette tendance de la Fast Fashion se rapproche bien
plus du style “Old Money” et donne plutdt illusion d’étre
dans la tendance.

La mode est revenue a des choses plus simples. |l faut
donc croire que cette tendance représente 'une de ses
manifestations.
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PARFUMERIE

[lles peuvent eveiller des souvenirs, créer des emotions ou susciter dans [ esprit

de ["autre seéduction ou répulsion... Les senteurs jouent un role clé sur notre
quotidien. Flles nous permettent surtout d exprimer notre personnalite.

On dit qu elles créent un lien avec la personne qui les porte.

PAR JOSIANE MASSE
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es parfums ont-ils un impact psychologique

sur nous ? “On décele une nette envie de

s'affirmer en tant que personne unique et le
J parfum est le messager de ce que |'on veut

bien déevoiler”, disait Jean-Jacques Guerlain.

Suivez-nous dans ce voyage olfactif, avec une selection
de parfumeurs qui ont marqueée I’'histoire de la parfumerie.

A commencer par I'un des plus grands parfumeurs de ce
monde, Guerlain, la premiere maison de mode a lancer
un parfum ; puis Chanel ; sans oublier le parfum le plus

cher au monde, N°1 de Clive Christian, I’éditeur des plus

grands nez ; ensuite, Frederic Malle et enfin, 'une des
selections les plus fines de France, Jovoy.

L.e parfum et son histoire

A l'origine, le parfum servait a exalter la beaute chez
les Egyptiens. C’était également un moyen d’afficher sa
ouissance dans la Grece Antique. La grande histoire qui
ie la France avec le parfum, quant a elle, débute avec

Louis XIV. Le parfum devient omnipresent au Chateau
de Versailles, ce qui a permis la production des matieres
premieres dans le sud de la France, a Grasse, qui devient
ce grand bassin de production.

Le XX¢® siecle marque un important tournant pour le
parfum avec Lalique, qui cree des flacons sculpturaux ;
Guerlain, qui lance Shalimar ; Chanel et son N°5...

| faut attendre les années 50 pour que la parfumerie de
luxe soit plus accessible.

Les annees 2000, quant a elles, representent un
changement dans les comportements : hommes et
femmes recherchent plus d’authenticité. Cest alors

"apparition des parfums mixtes mais aussi, la tendance
des parfums de niche.

Leur particularité est qu’ils sont concus avec des
ingredients de la plus haute qualite, qui en font un

produit rare. Les maisons n’hesitent pas, pour le prestige,

a miser sur des flacons d’exception souvent réaliseés par
des artisans de renom.

Nous sommes donc revenus a une consommation plus

sélective et a une recherche de la singularite.



l.a maison Guerlain

Guerlain est 'une des plus anciennes maisons de

parfumerie francaise. Depuis sa creation en 1828, la
maison n’a cesse de marquer les differentes evolutions

du parfum : I'Eau de Cologne Impériale ; Jicky, premier
parfum unisexe, qui marque 'histoire du parfum, un des

oremiers parfums a utiliser des produits de synthese ;
Mitsouko ou encore, Shalimar. C'est aussi ['une des
premieres maison a proposer du sur-mesure a ses clients.

Le parfum chez Guerlain est tout un art, autant dans sa

conception qui nécessite d’'inclure les matieres premieres
es plus prestigieuses, que pour ses flacons, fabriques

par les plus grands artisans, de Lalique a Baccarat.

e sur-mesure chez Guerlain constitue I'art de créer des

narfums exceptionnels, sublimeés dans des ecrins haut
de gamme pour que le client se sente unique.

Tout commence en 1853, quand |la maison cree le fameux
flacon aux abeilles contenant 'Eau de Cologne Impeériale
oour 'impératrice Eugénie. |l est alors realise par le verrier

Pochet et du Courval. 69 abeilles, embleme de 'Empire,

ornent le flacon, qui est egalement inspire par la colonne
de Venddme que le maitre parfumeur Pierre-Francois

Pascal observait depuis ses ateliers de |la rue de |la Paix.

e flacon aux abeilles est orné manuellement a 'or fin
par des artisans, rendant ainsi chaque piece unique. Un
veritable objet d’artisanat qui, depuis, se reinvente au fil

des ans et est devenu la sighature de la maison.

Bouquet a la Cour 2023

Plus gu’une evidence, une nouvelle collaboration lie une seconde fois les deux maisons. 1853 marque 'annee d’union
de 'empereur Napoleon Ill et de I'impératrice Eugénie. Lempereur choisit Chaumet pour la conception des alliances
et Guerlain pour imaginer 'Eau de Cologne Impériale, cadeau destiné a son eépouse. 170 ans apres, le destin reunit les

maisons pour concevoir “Bouquet a la Cour”, un chef d’oceuvre autour du symbole de I'abeille. A I'époque, 'empereur
avait attribue les distinctions de “Fournisseur Officiel de sa Majeste” a Guerlain et de “Joailler Officiel de
'Empire” a Chaumet. Uabeille representant 'immortalité et la resurrection.

Pour celebrer le 170® anniversaire du flacon aux abeilles, Chaumet apporte une touche de haute

joaillerie en créeant une somptueuse parure en forme de plastron orné d’un fin maillage d’or et

de diamants (658 grammes d’'or et 336 diamants taille brillant affichant un poids de 55 carats),
qui relie les 69 abeilles en le parant de I'embléematique Bee my Love. Un joyau se cache dans le
capot du flacon : une bague composee de 88 facettes, montee d’'un diamant de deux carats. Un
bijou qui peut se porter seul. Un ouvrage meticuleux qui a necessite 270 heures de travail. Pour
finir, une plaque d’or est apposeée, incrustee de diamants sertis a la main et qui forment une abeille.
Une etiquette qui attend les prochaines gravures d’'un chanceux proprietaire, lequel aura aussi le

privilege de selectionner la creation olfactive de son choix parmi toutes les iconiques de Guerlain.
* Piece unique et prix sur demande
- 336 diamants taille brillant, couleur G minimum, purete VS minimum.

* Une trentaine (33) de diamants au-dessus de 0,5 carats, couleur entre D & G,

purete entre |[F & VVS. Un diamant taille Impeératrice de 2 carats, entre D & G ;
purete entre IF & VVS.

* 55 carats, 658 grammes d’or.

» 270 heures de travail de facon joailliere.



L.e flacon aux abeilles Imagine par Begum Khan

Pour le millesime 2023, 'artiste Begum Khan reinterprete le flacon aux abeilles Imagine
en I'habillant d’'une plaque fleurie plaque or 24 carats, sur lagquelle se pose une abeille

impéeriale, pavee de 37 gemmes.

I'lacon Imagine : 900 €, sélection maison Jovoy:

'_‘*1 & '_‘*1 @ @
Clive Christian
Clive Christian est I'une des maisons anglaises de
parfum les plus anciennes. Une histoire qui dure depuis
135 ans et qui a commenceé avec The Crown Perfumery,
a laquelle la reine Victoria confere les droits d’utiliser la

couronne comme symbole de |'excellence britannique,
que ['on retrouve encore aujourd’hui sur les flacons.

Clive Christian crée des parfums avec des ingrédients
de la plus haute qualite, tout en utilisant les techniques
ancestrales. Les fragrances ont une concentration de 20
a 25 %, ce qui leur confere une tenue hors norme tout au
long de la journéee.

En 1999, il cree “The Original Collection”, dont fait partie

N®1. Une collection qui gagnhe sa place dans 'histoire du

parfum entant que classique intemporel. Les parfums sont
crees en duo : une version feminine et une masculine, en
hommage a la reine Victoria et au prince Albert.

En 20005, il cree en edition limitée N°1 Passant Gardant, a
un prix de 200 000 € l'unite : un flacon en or 24 carats

avec 2000 diamants sertis, deux diamants jaunes et un
diamant rose. Il est reconnu par le livre Guinness des

Records, comme etant le parfum le plus cher au monde.

| echtion fémimime N°1
une celébration de l'excellence.
Une manifestation de sophistication au sommet, a la fois

subtil et opulent.

Un floral doux, avec des notes de téte de mirabelle, de

péche blanche et de bergamote, jasmin, et un coeur de rose.

750 € les 50 m!.

| edition masculine N7
Cette version contient 222 ingredients selectionnes
parmi les plus rares. Ses notes sont composéees de bois

de santal indien, vieux de 50 ans, de musc poudré et de
vetiver. Un parfum chaleureux et enveloppant.

/750 € les 50 ml



(DAWN)
EDITIOMNS DE PARFLIMS

REDERIC MALLE

Dawn signifie 'aube. Un moment spirituel au Moyen
Orient et synonyme de |'appel de la priere. Dawn fait

partie de la “Collection Germs”, qui rend hommage a

la parfumerie du Moyen-Orient. Compose d’Oud et
de Rose, cette création de Carlos Bénaim, aux notes
vivifiantes et chaudes, est un vibrant hommage a cette
culture orientale chaleureuse.

Fréederic Malle

Frederic Malle est une maison d’edition de parfums.
Sa particularite s’entourer des meilleurs maitres
parfumeurs du monde et leur donner carte blanche

quant a la composition des matieres premieres.

On y retrouye :

- Le createur Dominique Ropion, a l'origine de Alien,
Flower Bomb, Trésor, Pure poison, Lady Million, La vie
est belle... || est decrit comme perfectionniste et précis.

- Jean-Claude Ellena créateur de la plupart des

parfums de la maison Hermes, dont Terre d’Hermes” ou

First, de Van Cleef and Arpels...

* Maurice Roucel : 24 Faubourg d’Hermes, Tocade,

lnstant et insolence de Guerlain...

Portrait of a Lady est une redefinition de la parfumerie
orientale. Composé de roses turques, d'encens, de
patchouli, d’'ambre et de santal, c’est un vibrant hommage
a la femme puissante, mysterieuse et raffinee.

Ce chef d’ceuvre de la parfumerie est interpreté par
Dominique Ropion. Chaque flacon de 100 ml necessite
400 roses turques. Une audace qui lui vaut ce cote
enivrant et intrigant. Comme le dit le maitre parfumeur,
“Un bon parfum doit toujours avoir une part d’exces,
mais doit sembler étre une evidence”.




L.es parfums Roja

“Je crois que tout le monde merite de sentir bon et c'est
pourquoi, le concept de Roja est base sur un palais
olfactif equilibre et complet, réepondant a tous les gouts
et preferences, elaborée a partir d'ingréedients de la
meilleure qualite disponible.

Roja est une maison de parfums de luxe, fabriques en
Angleterre. Elle a ete fondee par Roja Dove en 2011.

lHaute Luxe, “un chypre
enveloppe de cachemire”

Haute Luxe est un parfum cree par le maitre parfumeur

Roja Dove pour lui-méme mais gu’il a décidé de partager
avec les amateurs de parfum.

Haute Luxe est une somptueuse oeuvre olfactive
pour laquelle le mailtre parfumeur a tenu a utiliser les
matieres precieuses les plus rares au monde pour en
faire un parfum unique. Un surprenant melange olfactif
compose de roses de mai, jasmin, ylang ylang, ambre

gris, cannelle, benjoin, vanille, qui fusent délicatement
avec des paillettes d’or qui flottent dans le flacon pour
rappeler aux amateurs de ses parfums leur singularite.

Oriental epice : 3 000 € les 100 ml.

N5 de Chanel

Le parfum, comme le dit Coco Chanel, est |la touche finale

de la silhouette feminine. Il fallait donc qu’elle cree le

sien. : un parfum qui evoque le mystere, I'élegance, la
ouissance... Mais avant tout, un parfum qu'on n‘oublie pas.

_e flacon, elle le voulait minimaliste, aux antipodes des

parfums de I'eépoque. Pour les notes : ylang ylang, néeroli,
jasmin, rose, santal. Elle pousse le sens du detail et de
‘excellence en demandant a Ernest Beaux : “Quel est

'ingredient le plus cher ? Ajoutez-en plus !”

Comme nom, elle choisit “Numero 5”, qui n’est rien d’autre
que la cinquieme effluve choisie parmi les échantillons

que le celebre nez avait crees en 1921 pour elle.

La legende avance que Gabrielle Chanel aurait dit : “Je
ance ma collection le 5 mai, cinquieme mois de ['annee,

aissons-lui le numeéro qu'il porte et ce numeéro 5 lui portera
chance” Ainsi est ne le parfum le plus célebre de I'histoire.
Ce fut un tel succes que le celebre Andy Warhol s’en
inspira pour creer une ceuvre d’art serigraphiee. Gabrielle
Chanel, femme d’affaires avant-gardiste, voulait un nom
simple, a I'instar des noms de parfums de I'époque.

Chanel est ainsi la premiere maison de mode a avoir
lance un parfum ! Et N° 5 represente le premier parfum
qui créee une liaison entre la mode et la beaute.

N°5 a traverse les epoques et a rayonne a travers le
monde. Des anneées apres sa creation, il continue a
seduire autant, sous toutes ses declinaisons.

Cette année la Maison propose le Grand Extrait N°5, un
magnifique bouquet floral aldehydé. Avec des notes pre-
cieuses de neroli de Grasse, de rose de mai et de jasmin
de Grasse et une pointe d’iris qui lui vaut ce cote poudre.

Le flacon est taillé comme un diamant, avec le cabochon
facette qui rappelle la Place Venddme.

Parfum Grand Extrait N°5,

(rots tailles disponibles :

* 1960 € les 225 ml 2 910 € les 450 ml
* 6 100 € les 900 ml.



- milqgues

TROIS PEPITES % A LA LOUPE

Paris, la Ville Lumiere, est aussi une cité ou la gastronomie a toujours brille. Du chic au
charmant, du traditionnel a l'audacteur, chaque coin de rue recele des trésors culinaires. Dans
cette sélection, plongeons-nous dans ['univers de trois etablissements parisiens qui, bien que
differents dans leur approche, ont tous un point commun : une quéte inlassable de [l'excellence.
Chacun de ces trois eétablissements raconte une histoire, incarne une vision et reflete la passion de

ceux qui ['ont cree. l'mbarquons ensemble pour un voyage culinaire a travers les rues de Parts.

PAR JEAN-CLAUDE MARIANI




Des la porte poussee, vous serez seduits par le charme
chic de ce restaurant mis en scene par l'architecte

d'intérieur Kuniko Takano, dans un esprit zen et eépurée.

| est vrai que la maison a tout pour plaire, avec ses
murs aux teintes sombres, son mobilier et ses luminaires
epures et, tout au fond, un joli un bar au soubassement
pare de mosaiques bleu nuit.

Au centre de la grande salle a manger trone une belle
table d’hdte qui fait face a la cuisine ouverte, ideale pour
accueillir les repas entre amis.

Aux fourneaux de la maison, Satoshi Horiuchi, jeune chef
d’origine japonaise, interprete un réepertoire creatif inspire

de la gastronomie francaise et met en scene de bons

produits de saison sources aupres de petits producteurs
locaux tries sur le volet comme Hydropousse, ferme

novatrice et verticale installee en plein coceur de Paris,
ou Bottes en Ville, fournisseur de qualite et fervent

défenseur d’une agriculture raisonnee et bio.

Tout ce qu’il faut pour plaire aux amateurs de cuisine

raffinee, qui se régalent avec son remarquable menu
degustation “carte blanche” en sept etapes, compose
d’un amuse bouche, de deux entrees, d'un poisson,

d’une viande, d’un pre-dessert et d’'un dessert.

Pour que la féte soit encore plus belle, nous vous
recommandons méme d’opter pour le bel accord mets
et vins en cing ou sept verres.

Parmi ses plats signature, notons le délicat thon blanc
servi dans un bouillon de coquillages et accompagné
de radis saupoudres de poutargue d’Afrique a la sauce
salicorne, le filet de canette de Challans rotie servi bien

rose, agrementé de carottes et d'un jus de canard a la
moutarde et, a 'heure des desserts, une tartelette au
chocolat tres gourmande, coiffee d’une boule de glace a
la vanille. Tout ce gu’il faut pour se regaler !

Menu Prestige en sept etapes a 145 €. Accord mets et
vins a 69 € (3 verres) ou 98 € (b verres). Menus déjeuner
a 47 € en trois étapes ou 85 € en cing etapes. Accord
mets et vins a 38 € (2 verres) ou 50 € (3 verres).

7 rue Bergere 75009 Parts - 01 42 28 58 14
restaurantpassionne. com

lerme lundi. Accuetl de 12h a 13h45 au deéjeuner
et de 19h a 21h30 au diner



UN RESTAURANT ATYPIQUE
A DECOUVRIR D'’URGENCE

PAR JEAN-CLAUDE MARIANI




Notez bien le nom de Matan Zaken, jeune et brillant chef
nomade passe par les cuisines de maisons reputees
comme le restaurant triple etoilé du George V, Saturne,
e restaurant branche de Sven Chartier, ou encore

-renchie a Londres avec Greg Marchand. Un cursus
eclectique dont il a su tirer profit pour creer Nhomade
en 2019, organisateur d’evenements en V.O. dans des
lieux insolites. Dans sa lancee, il ouvre Nhome en 2022,
restaurant atypique ou tout surprend ! La déco d’abord,
avec une dgrande salle a manger dans l'esprit d’une

vaste et haute cave en pierres apparentes coiffee d’une
belle voute, avec au centre une table majestueuse de
18 couverts, assez large pour préserver l'intimite des
clients... ce qui ne vous empeéche pas d’eéchanger avec
des voisins s’ils sont sympas. Mais si vous venez en plus
large compagnie, privilegiez le petit salon avec vue sur
la cuisine largement ouverte.

AU programme, pas de carte, mais un unigue menu-
degustation en neuf étapes a 115 €. Ce menu, mis en
scene avec la complicité de Clement Tardif, habile
cuisinier passe par les cuisines de Lasserre ou la Dame
de Pic, est d’ailleurs un vrai cadeau, compte tenu du
niveau de la cuisine. Nous vous recommandons méme
d’opter pour le remarquable accord mets et vins a 65 €
compose par le sommelier Meilleur Ouvrier de France

Manuel Peyrondet.

Ce menu degustation changeant regulierement, vous

n'étes pas certains de retrouver tout ce qui nous a éeté
servi, mais vous devriez pouvoir vous regaler comme
nous des plats signatures, comme cette exquise entree
aux notes fumees de ['anguille ikejime au foie gras,
navets cuits et crus, bouillon d’oignon infusé aux parures
d’anguille et agastache. On vous proposera méme de
boire ce bouillon directement a l'assiette : n’hésitez

pas, un vrai delice ! Méme bonheur avec le homard, I'un
des produits fetiches de la maison, interprete autour du
cafée (salsifis glacé au cafe, sabayon a I'ail noir et beurre
noisette, bisque de homard liee au corail) et du cacao

(heliantis, grué de cacao, menthe poivréee, crumble

vegéetal d’heliantis). Les desserts de la cheffe patissiere
Clemence Lafleur sont de la méme veine, et nous vous
souhaitons de pouvoir vous regaler avec sa derniere
creation : un miso de seigle, grue de cacao, cremeux
cafe, gavotte au cacao et lait cru infuse au seigle torrefie.

Que du bonheur, donc, qui pourrait bien se concretiser
par une etoile dans le prochain Michelin si le fameux
guide rouge a de la jugeote. Une adresse a decouvrir de
toute urgence. Menu du marché en six services a 60 €
au dejeuner.

VHOME

il rue de Montpensier 75001 Paris
lrerme samedi, dimanche et au déjeuner du lundi au jeudi

Accueil de 12h30 a 14030 et de 19h a 21130
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Autrefois installé a quelques pas de la place de 'Etoile,
e restaurant eponyme du brillant cuisinier Alberico

Penati s’etait vite fait remarquer par le Michelin qui Iui
avait decerné une étoile.

-,

| est vrai que ce talentueux cuisinier transalpin, né a
Casatenovo, en Brianza, au nord de Milan, a été forme
par le celebre Angelo Paracucchi du luxueux restaurant
e Carpaccio du Royal Monceau, dont il est devenu

'un des plus brillants disciples. Puis, apres un passage
comme chef au célebre Harry's Bar de Londres, il fait son

retour a Paris, associé a Pier Silli, chaleureux gentleman
gastronome, avec qui il ouvrira ce restaurant. Sa cuisine
inspiree des plus grandes des regions gourmandes de
la Botte fera vite la conquéte du Tout Paris... et méme a
nouveau celle du Michelin, qui lui attribuera une étoile
largement bien meritée, a peine six mois apres 'ouverture.
Fort de ce succes, Pier Silli et Alberico Penati ont decide
de transférer leur restaurant au cceur des beaux quartiers
de la Rive Gauche, a quelques pas des Invalides. Vous
serez, tout comme nous, charmes par cet elegant espace
au cadre cossu avec une salle a manger lumineuse et
spacieuse decoree dans un registre contemporain boise.
Le tout, magnifié par un mobilier €légant en provenance
d'ltalie... avec en prime une agreable terrasse estivale

avec vue imprenable sur les Invalides.

On vy retrouve bien entendu la grande cuisine de ce

chef emeérite, qui prépare avec passion et generosite
des produits sources aupres des meilleurs fournisseurs
francais ou transalpins et revisite a sa facon les plus
grands classiques de |la gastronomie italienne. A sa carte

figurent par exemple des antipasti d’'une rare finesse,
d’incomparables tagliatelles vertes fraiches au ragout

de pintade et truffe noire de Norcia et enfin, un sublime
tiramisu bon a damner tous les gourmands, qui vous fera
oublier tous ceux que vous avez pu gouter auparavant.

Pour arroser ces mets d'exception, une superbe cave
de plus de 360 references de vins italiens selectionnes
par le sommelier Massimo lacono et Alberico Penati [ui-
méme vous permet de trouver votre bonheur. Avec en
prime, le service parfaitement orchestré parla charmante
directrice de |la maison, vous n'aurez qu'une envie : celle
de vite revenir pour decouvrir d’autres specialites.

Comptez une centaine d’euros pour un repas inoubliable.
Remarquable formule déjeuner en deux plats a 39 € ou
45 € en trois plats.

PENATI AL BARETTO

94 bd de la Tour-Maubourg 75007 Paris.
Télephone 01 42 99 80 00

Fermé dimanche et lundi midi.

Accueil de 12H30 a 14030 et de 19030 a 22.

www.penatialbaretto.eu



 SAMCEA

P A CONCleRGeRIe

— VOIRE CONCIERGERIE EN ASIE DU SUD-EST ——

Une société de service exclusivement dédiée aux voyages. Des experts d'expérience pour
répondre a vos attentes de découverte grace a une solide expérience acquise par une
présence |locale depuis 30 ans en Thailande, au Viét Nam et au Cambodge. Nous vous
conselllons dans |la création de vos itinéraires. Nous organisons ensemble votre voyage
SUr mesure, des expériences exclusives et des services de concilergerie personnels.

EXPERIENCE EXCLUSIVE + AUTHENTICITE + DETENTE + CONFORT
CUISINE GOURMET +« EXPERTISE DE LA DESTINATION

WWW.sSamacea.CO I




HIGH-TECH OU PUR DESIGN,

ri

DECOUVREZ NOTRE SELECTION

i

L.e systeme Wil1 7 Orbi 970 de NIKTGIEEAR
une connexion Wikt a 360 degres
pour votre domicile.

Ce systeme WiFi high-tech, alliant design et élégance, a été concu pour s’intégrer
parfaitement dans votre interieur et deélivrer un WiFi parfait, absolument partout. Avec
e nouveau systeme d'antennes haute performance et une nouvelle technologie

orevetee, Orbi 970 utilise la nouvelle norme WiFi 7 pour ameliorer de maniere
significative votre connexion pour une couverture a 360 degrées quel que soit
'agencement de votre demeure.

Le systeme WiFi Orbi 970 se compose d’une base qui va se connecter a votre box et
compatible avec toutes les box et lignes fibres. |l va remplacer le Wiki de votre box
et devenir desormais le nouveau point de depart du WiFi au domicile. 1 a 5 bornes

appelées “satellites” peuvent aussi étre ajoutées et réparties a travers toute la maison
pour couvrir jusqu’a 1 800 m?. Puissantes et autonomes, elles sont capables de
traverser vos murs, ou d’utiliser vos prises reseau murales existantes; sans aucune
configuration et sans aucun travaux. Chague connexion WiFi est securisee grace a un
double protocole de securite. Orbi 970 va selectionner automatiquement le niveau le
plus éleve supporté par chaque produit.

Disponible en blanc ou en noir, le systeme WiFi 7 Orbi 970, aux lignes particulierement
epurees, s'integre parfaitement dans tous les intérieurs.

In savoir plus sur hitps://www.netgear. fr/home/discover/wifi7/



Shokz Openlit,
des oreillettes bluetooth
non-itrusives

Le leader mondial des casques audio a conduction
0sseuse poursuit ses innovations avec ces ecouteurs

Openkit. Ergonomiques et au confort maximal, ils se

posent autour des oreilles tout en laissant les conduits

auditifs libres.

'OpenFit est un concentré de technologies avec pas
moins de 100 brevets deéposes, dont la technologie

d’annulation du bruit (Al Call Noise Cancellation), pour

garantir la qualité de I'écoute, en filtrant jusqu’a 99,7 %

du bruit ambiant.

La lecture audio et les appels telephoniques peuvent étre
facilement controlés directement sur les paves tactiles
integres a l'oreillette. Vous pouvez aussi télecharger

'application Shokz pour personnaliser davantage votre
Openkit.

Avec une autonomie de 7 heures d’écoute, résistant
a I'eau selon la norme d’etancheite |IP54, design et

discret, OpenFit est un accessoire high-tech qui vous
accompagnera au bureau ou dans toutes vos activités
sportives outdoor/indoor.

Fn savoir plus sur www. fr.shokz.com/

T'elescopes Unistellar,
restez connecte
avec les éetoiles

Leader du marché des telescopes intelligents, Unistellar

Vous propose de vivre des nuits cosmigues pour
decouvrir le firmament nocturne. Faciles a manipuler,

ces télescopes permettent d’observer le cosmos, méme

en pleine ville, grace a la Deep Dark Technology qui
reduit la pollution lumineuse. Ainsi, la neébuleuse de la
Lyre aux teintes bleues, vertes et rouges éclatantes ou la

galaxie du Cigare situee a 11,4 millions d’années-lumiere

deviennent visibles depuis votre balcon...

Grace a sa reconnaissance automatique de champ,
le telescope peut pointer et suivre un objet celeste

selectionneé dans l'application Unistellar, une application

qui répertorie aussi des milliers d’objets spatiaux avec

des informations détailléees sur chacun.

Fn savorr plus sur www.unistellar.com

J .




-

Boks, pour une hvraison
securisee a distance

La bolte “aux lettes” connectée de Boks permet de
recevoir des colis en toute securité et a distance.
En effet, grace a son application, la Boks assure un
parcours suivi et securise des livraisons des le premier
metre. L'application mobile permet d’étre notifie du

retrait ou de la livraison d’un colis.

L.arqg, une eau pure
au-dela de la filtration

Grace a un processus unique - la technologie de filtration
PureVisTM et Nano Zero - et concus a partir de matériaux de
naute qualité (sans BPA, phtalates et mercure), les pichets

_arg vous proposent une eau aussi naturelle que pure.

Technologie PureVisTM UV-C Led purifie 'eau en detruisant

les bio contaminants au niveau moleculaire. Il s’active auto-
matiqguement, a la fois lors du remplissage et toutes les six
heures, pour empecher le developpement des bacteries et
des bio contaminants.

Ces filtres Larg sont a base de plantes et testes selon les
normes NSF/ANSI (42, 53 et 401). lls garantissent I'élimi-
nation les neurotoxines et les produits chimiques tels que
e plomb, le cuivre, le cadmium, le mercure, le chlore, le

venzene, les PFAS, les microplastiques, les pesticides et

nerbicides. lls durent jusqu’a 50 % plus longtemps que la

moyenne, filtrant 227 litres d’eau, soit 'équivalent de 450
bouteilles standard a usage unigue.

Pour les voyageurs et nomades, la gourde Larg permet de

s’hydrater en toute sécurite. Cette bouteille autonettoyante
s'allume intelligemment toutes les deux heures pour net-
toyer ['eau ainsi que sa surface interne.

In savoir nlus sur www. livelara.com
[

['acces a la Boks se fait via un clavier securise. Le
proprietaire envoie au livreur un code qui lui permet
de deéposer ou retirer des colis dans la bolte. Le
proprietaire recoit une notification I'informant du depot
ou du retrait de son colis. || peut egalement ouvrir sa
Boks a distance simplement via I'application disponible
sur App Store et Android.




LES BONNES

ADRESSES

de Luxe Infinity

Hotels & Palaces Deécouvertes

The Westin Paris Vendome Diamond Council

www.thewestinparis.com www.naturaldiamonds.com

Hotel de Crillon

www.hoteldecrillonparis.com-hotel.com

Infine Joailher
92500 rueil-malmaison

www.infine-joaillier.com

Maison Albar Hotels
www.maison-albar-hotels.com
LEixploris
Al]eph Rome Hotel www.exploris.co
www.hilton.com/fr/hotels/fcoahqg-aleph-rome-hotel/
Cornilleau
Hotel la Gemma www.cornilleau.com
www.lagemmahotel.com
La Reserve de Beaulieu
www.reservebeaulieu.fr
Hotel Belles Rives Nos Partenaires

www.bellesrives.com 2 : @ g ) ) )
Societe Nationale des Meilleurs Ouvriers de

. : France
Hotel Renaissance

www.renaissanceaixenprovencehotel.com-hotel.com www.mellleursouvriersdefrance.info

Terrou-bi Haute Ecole de Joaillerie

www.terroubi.com www.hauteecoledejoaillerie.com

LUXE-INFINITY.COM



Haute Ecole
de Joaillerie

Révéelateur de talents

* 4+ »

1 Ecole Européenne dédide a la joaillerie.
au design el a I Univers du bijou

+ + +

58, rue du Louvre - 75002 Paris « Tél. + 33 (0)1 40 26 98 00 « contact@bjop.fr
www.hauteecoledejoaillerie.com



JGAILLIER ZREATEUR

WWW.INFINE-JOAILLIER.COM




